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Hola:

El futuro digital

es de todos MinTIC

La informacion expuesta a continuacion certifica la respuesta de los televidentes
Colombianos a nuestros contenidos MINTIC emitidos en el primer trimestre del afno 2022
correspondiente al periodo entre el primero de Julio y el 30 de Septiembre de 2022, el
estudio de monitoreo de audiencias que emite estos resultados pertenece a lbope Kantar
Media.

Variables expuestas en nuestro analisis :
- Reach (Rch#)- Alcance Bruto: Cualquier televidente* que ha invertido por lo menos un

minuto en programa.
- Composicion de Audiencia (Adh%): Muestra las caracteristicas Socio-demograficas en

%, de la gente expuesta a un programa especifico.
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TELEVIDENTES PROMEDIO DIARIOS EN EL MES

Resultados mensuales de alcance promedio 2022
PROMEDIO | || TRIMESTRE: 409,849 TELEVIDENTES ENTRE ENERO Y SEPTIEMBRE

Alcance Mensual

327,977 452,003 449,568

600.000 TELEVIDENTES TELEVIDENTES TELEWADENTES

| | { | [ s00.715 |
500.000 486.898

458.123
410.987 420.452 418.537
400.000
326.332 323.061 334.537

300.000
200.000
100.000

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre

r-ce

Fuente: Ibope 2021
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% por edad de los televidentes que ven el programa

Toma el control 2022, se emitid en horario
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los dias Sabado con

30
repeticion el dia domingo y lunes.

de 17

original

TOMA EL CONTROL

5.99‘

al 30 de septiembre

Entre el periodo del 01 de Julio

de 2022 ha sido vis

Segmento

to por

*Mas de 40

®25a39

Alcance Acumulado

dall
®18a24

®12al7

439,896
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Toma el control es emitido un capitulo original por semana con duracidon de 30 minutos los dias Sabado, la emisién con el
pico mas a
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al 30 de

Entre el periodo del del 01 de Julio
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septiembre de 2022 ha sido visto por

®Mas de 40

®25339

4all
18124

®12al17

Alcance Acumulado

870,322

Televidentes

| 18:00 pm,

on origina

4

bados, horario de emisi

el pico mas alto fue de 86,704 personas impactadas el dia Sabado 20 de Agosto, el mejor resultado viene del capitulo Repeticion.
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Somos Region cuenta con la emisién de 1 capitulo original y la principal repeticién los d

Suma de AvRch# [WAvg]
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% por edad de los televidentes que ven el programa

Resonantes de 2022 se emitid de lunes a
viernes y con repeticion los fines de semana
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RESOMNANTES

al 30 de

Entre el periodo del del 01 de Julio

septiembre de 2022 ha sido visto por
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®Mas de 40
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Alcance Acumulado

#1824

e12al7
dall

3.641,857
Televidentes

Programa en vivo con emision de 22:00 de lunes a viernes, Resonantes cuenta con emisidn de repeticion Fines de semana, para este

segundo trimestre el capitulo con mayor audiencia correspondio a la emision del dia Martes 19 de Julio de 2022, capitulo Original.
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ENLACE TRECE
'Enlace Trece', periodismo a profundidad en las regiones.
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Impactos en el total
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La Cuarta temporada de Enlace Trece tuvo un total de 2,140,547 impactos durante estos tres meses de

de emisiones,

sumadas
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Seg mento

INBOX TRECE

119,3145

Composicion de Audiencia

7.9%

% por edad de los televidentes que ven el programa
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00 con durac
Alcance Acumulado
2.201,778

Televidentes

septiembre de 2022 ha sido visto por

Entre el periodo del del 01 de Julio
La emisidn con mayor audiencia de INBOX TRECE fue el Viernes 02 de Septiembre con 119,345 televidentes durante esta emision en

el horario de 16:00 en horario Original
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INBOX TRECE, se emitio de lunes a viernes en

el horario de 16
horas
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)
Fernando Cely, musico profesional e integrante de la agrupacién Rolling Ruanas, descubre por qué la musica

tradicional es llamada comunmente la musica de la tierrita. En un viaje por Cundinamarca, Boyaca, Huila y Tolima
encuentra paisajes espectaculares, comparte con las comunidades campesinas y resguardos indigenas y aprende el

significado de la musica y de los diferentes sonidos de la tierra.



RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISION

El lanzamiento de ASI SUENA NUESTRA TIERRA Se % por edad de los televidentes que ven el programa
emitio de lunes a viernes en horario Original Composicién de Audiencia
desde el Martes 05 de Julio a las 20:30 OTROS

Entre el periodo del del 01 de Julio al 30 de
septiembre de 2022 ha sido visto por :

Alcance Acumulado

503 159,821

~ Televidentes

ASI SUENA NUESTRA TIERRA contd con el pico mas alto durante la emisidon del miércoles 06 de Julio con un alcance total de

34,583, personas en emision de horario prime time de 20:30 con la emisién de tres capitulos seguidos, con una respuesta
importante de nuestro publico

Segmento
®Mas de 40

®25339
dall

®l12al7

®18a24

40,000
35,000 34,583
30,000
25,000
20,000
15,000
10,000
5,000
0,000

miles de personas (000))

(Rsh#) Personas Impactadas durante
las transmisiones diarias ((Cifras en
de 2022
miércoles, 06 de
julio de 2022
jueves, 07 de julio de
2022
viernes, 08 de julio
de 2022
lunes, 11 de julio de
2022
martes, 12 de julio
de 2022
miércoles, 13 de
julio de 2022
jueves, 14 de julio de
2022
viernes, 15 de julio
de 2022
jueves, 04 de agosto
de 2022
miércoles, 10 de
agosto de 2022
miércoles, 17 de
agosto de 2022
jueves, 18 de agosto
de 2022
viernes, 19 de
agosto de 2022
lunes, 22 de agosto
de 2022
miércoles, 24 de
agosto de 2022

D
D
D
I Martes, 05 de julio
D
D
]
D
D
D
D
D
D
D
-

B
D
D

| Fuente: Il.pe 2022
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El programa el Buen Vivir ha contado con
3 temporadas emitidas al aire desde el 10
de mayo del 2020.

g
g

La temporada 2 se estrend el 25 de abril y
contd con 4 episodios

En promedio la duracidon de cada episodio
_ es de 31 minutos

¢

&
gt

NG
En el estudio del CNC Claro el
contenido en total fue
sintonizado en hogares

S ok

RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISION r-ce

Alcance acumulado por pasada

2021
ABR A MAY

2022 -ENE

2022
JUN A JUL

TEMP 2

B Pasadal MPasada2 M Pasada3

*Pasada: Emision completa de una temporada

La segunda Temporada de El Buen Vivir ha contado con 3 pasadas, siendo el estreno de temporada
el que tuvo el registro de alcance acumulado mas alto (136.730 personas)

Adicionalmente 23.873 personas que vieron algun episodio estreno han visto las repeticiones
emitidas durante el 2022

‘ [
| . l B | . | a | . l Fuen'lb e 2022
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PASADA 1

2021 ABR A MAY

21,1

N

16/05/2021 C4

RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISION

Alcance acumulado por episodio Temporada 2

B Alcance ===ATS
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PASADA 2

2022 -ENE

25/06/2022 c2 |
26/06/2022 C3

PASADA 3
2022 JUN AJUL

16/07/2022 C4

Durante el estreno de la temporada el contenido mas destacado fue el episodio 2, que ademas
estuvo por encima del promedio del canal (30.000) para la segunda pasada destaco el episodio 4.
Si bien en la tercera pasada el alcance no es el mas alto, el indicador de ATS de los episodios 2y 3

casi que duplica al promedio del canal (11)

r-ce

En promedio el programa
obtuvo un alcance de
Personas




La audiencia se compone de la siguiente forma:

P — -~

— Mt SEXO = ’,""
—— : % de audiencia por sexo “ K :
e . ~0/ o7 . 7 .:‘q x -
= 58% ~ 42% . ‘!
: - P ,‘ -y

)
4 " '. " f‘ - d
n;-’ , " l o - - ',“
;',/ * El programa tuno una mayor afinidad en &
i’ hombres P ’

|y s v 4
7 ‘.%ﬁau‘encEqu& ran d"t{ N

B Mas de 40 apos

pt J * El programa conté con
" = 25 a 39 afio audiencia en todos los
; ] segmentos de edad,

WHEa estando mayormente
: 4 * \ concentrada en el segmento
* m12a17afios

de mayores de 40 afos
¥ Tewr o -

m4all \\\\Yw _\ ’ \ 3

* En la distribuciéon por NSE el
programa en general tiene
una afinidad importante en el
NSE Alto

% de audiencia por regi
’ -

B Centro
W Antioquia
] Cafe‘ *
ﬁ Orleqte &

l Pacifico
Caribe

* El contenido también contd con
sintonia en todas las regiones
de medicion. Concentrandose
en la regién centro, y con una
participacion arriba de la media
del canal en las zonas café,
oriente y Antioquia

| prece)

- .

_— 3



RESULTADOS ECOSISTEMA DIGITAL r-ce

En Facebook se publicaron & post entre el 14 de julio y el 10 de agosto de teniendo los

Post Destacado en FB -
siguientes resultados:

Reacciones Totales a los 8 Post

Asi fue la premiere de la serie

#EncuentrosCercanos
* 36.308 Alcance : =
+ 1.049 interacciones o o L

Alcance e Interaccion Encuentros Cercanos FB

I Alcance = |nteraccion

@ @) Asi fue la premiere de la serie #EncuentrosCercanos en Bogota ... 4%

25.000 4%
Alcance Interacciones 4%

20.000
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Reproducciones por Region

P POries 15.000 3%
Santander 2%
Distrito Esp. 10.000 2%
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Cundinamar

1%
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El contenido relacionado con el programa tuvo un pico importante con el cubrimiento de la
A pesatideiquilb! evento fue en Bogots, el premiere en Bogota siendo el post con mayor alcance e interacciones; sin embargo esto se dio
contenido recibié un mayor nimero de casi dos semanas antes del estreno en pantalla TV

reproducciones desde Santander | v B .
Fuente Faceblk IrI hts
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RESULTADOS ECOSISTEMA DIGITAL r-ce

Los Reels del Trailer y los promocionales para
el estreno obtuvieron reproducciones por
encima de la media del canal en este formato

'l En Instagram se hicieron publicaciones aprovechando los diferentes formatos

10 Stories 3 Post 5 Reels

f”ffﬂ[%ml_ﬁo & ' Repr(l)tzi.tfc?c(i)ones
| REGION TRECE... 308
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REGION TRECE... : mmm[/[/ﬂ/ '

Interacciones

ihoy a las 9:00 p.m.!
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3.962 Impresiones 4.129 Impresiones 24.235 Reproducciones :
50 interacciones 233 interacciones 635 interacciones : 4 - 3.625

3 Reproducciones
En Instagram el contenido genero expectativa desde inicios de julio, luego crecio ¥ = 181
promocionando el conversatorio en el BAM y finalmente acompanando la serie 2 i Interacciones
durante la emisién. : f



1 de agosto 12:30
Cumbiasound « O.Valulg

r-ce
De acuerdo a la conversacion en Facebook e Instagram, vale la pena reforzar la promocion
de una futura repeticion en pantalla TV. Ademas de la comunicaciéon de los contenidos
adicionales relacionados con el programa

. - - P P ) - I
_ o frankygalvis & @ ©ugenial no me la perdi los personajes muy “ corcejavier Cuando empezo
& buenos me encantonel que hizo de amigo de aida
Morales.como letenia ese miedo al.contagio me vela yo hay

excelente aplausos canal trece |z saca del estadio con las series

que pasa _ .
1 kerly_sanin Pegadisimocof®

ﬁi. una.marciana Si nos lo perdimos, cudndo podremos ver la

! kj' repeticion? @ ’%‘ ruiztibaduiza Como se pueden ver los capitulos del 1, 2 y 3 de
agosto??
; stivmsdiaz Donde puedo ver los capitulos antenores 7 - .. e . ) - )
w vivian.mayfair Deberian seriamente pasar uva repeticion de la
historia en cuanto acabe, hay quienes no tuvimos el gusto de

ver los € primeros episodios y con gusto me |a repetiria. @

ladyfori Justo estoy viendo el cap, via streaming y se cae
bastante@). Se podra en algin momento ver la repeticién de

esa gran produccion?? @ kren_astrid Excelente produccion & O @

%- Catalina Mejia Zarate
Serie muy buena recomendada al 100 %

" I I s I | Fuente Ihstagram/Facebook




RESULTADOS ECOSISTEMA DIGITAL r-ce

, En Twitter se publicaron 20 tweets teniendo los siguientes resultados: El conversatorio sobre la serie en el BAM
generd los Tweets mas destacados

* 10.549 Impresiones

* 227 interacciones

iSeguimos en #ModoBAM!

Arrancé el conversatorio sobre #EncuentrosCercanos,
nuestra nueva serie de género junto a los colegas de
@CanalTRO, dirigida por @ivandgaona. &

Alcance e Interaccion Encuentros Cercanos

Modera @themusicpimp.

DR ) 3021 Impresiones

B Alcance  ===Interaccion 9 )
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1000 i e ot o G 3
o 0,0% i iNo se pierdan el gran estreno este 1 de agosto por

las pantallas de @CanalTreceCO!
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@BAM _Bogota | @CanalTRO

1511 Impresiones
16 Interacciones

En Twitter se observa un comportamiento similar a Facebook, gran parte de los
tweets se concentro dias antes del inicio en pantalla TV, puntualmente el 16 de julio
con mas de la mitad del contenido publicado en el marco del BAM. '

0
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RESULTADOS ECOSISTEMA DIGITAL

En total, 5071 usuarios consumieron contenido relacionado con Encuentros

Q

Cercanos en nuestra pagina Web; estos generaron ademas 3.221 visitas ‘ Usuarios
29170
Encuentros Cercanos ‘
g s s s 744 12%

fueron visitas al Organic Search
landing del programa Direct
M Social
M Referral

Vistas fueron a la
pagina de otros

El 85% del trafico llego desde
busquedas organicas. Adicionalmente
programas se concentraron 191 usuarios entre

las9ylas 10 pm







RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISION r-ce

Minuto a Minuto 1-10 Agosto
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La audiencia del programa cae pasados los primeros 10 minutos de emision repuntando cuando antes del inicio
del segundo bloque. Adicionalmente el pico mas alto de audiencia se ubicé durante los ultimos minutos de la
emision.
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RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISION

Audiencia episodios estreno
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El promedio de audiencia del programa (12.810) estuvo dado por los resultados de los
episodios 1 3y 7. Solo el capitulo de estreno logro tener un alcance por encima de la
media del canal.

Fuente Ibope 2022 ' '
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La audiencia se compone de la siguiente forma:

SEXO NSE
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RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISION

El lanzamiento de Asi suena la fusion se emitid % por edad de los televidentes que ven el programa
en horario Original de estreno el dia Martes 16

de Agosto de 2022 en el horario de 20:30 A LA SIEMBRA

Entre el periodo del del 01 de Julio al30 de
septiembre de 2022 ha sido visto por :

Alcance Acumulado

CQ] 138,160

~Televidentes

Seg mento
®Mas de 40

4all
©25339
©12a17
®1824

El mayor alcance se logra el dia Viernes 25 de agosto con 25,910 personas alcanzadas, seguido del jueves 16 de agosto de 2022
alcanzando un total de 24,733 televidentes
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Conclusiones

* Los contenidos emitidos en el periodo del segundo trimestre tienen una
incidencia sobre la poblacién de todas las edades, encontrandonos ejemplos en
los que los publicos son mayores de 40 afios como es el caso de “Enlace trece”,
mas jévenes como Resonantes y Somos Region , esto mencionando algunos
casos teniendo en cuenta que los programas son consumidos por un espectro
de segmentos de audiencia bastante alto, cobijando e incluyendo contenidos
para todas las edades.

* El programa con mayor numero de vistas acumuladas es Resonantes, con
3,641,857 de impactos con la emisidn de capitulos de lunes a viernes con
repeticién el fin de semana en sus diferentes sub productos como los son
Resonantes magazin con varias emisiones por encima del promedio superando
de lo 30,000 Impactos por emisidn, entre los programas con mayor efectividad
(menos pasadas con mas vistas), Inbox Trece , Resonantes y Enlace Trece que
llegan a niveles de audiencia altos siempre que se activan en algun lugar de la
parrilla.

* El Canal tiene su momento mas importante de audiencia los fines de semana,
habito de los Colombianos por consumir mayor television durante estos dias,
cobijan a todos nuestros programas inhouse teniendo en cuenta que son
emitidos originales y repeticiones los fines de semana y consumido
principalmente durante estos dias.

* Elincremento del consumo viene con el paso del tiempo en todos los
programas, indicando asi un contenido que se va afianzando mas a nuestra
marca y haciendo cada vez mas parte de la recordacién de nuestro consumidor,
encontrando asi para el cierre del primer trimestre del afio, programas con
mayor madurez en la mente del consumidor.




Gracias



