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Informe mensual: Caracterizacion de
audiencias 2019

La informacion expuesta a continuacidén certifica la respuesta de los televidentes
Colombianos a nuestros contenidos emitidos en el mes de Mayo del ano 2019
correspondiente al periodo entre el 01 de mayo al 28 de Mayo, el estudio de monitoreo
de audiencias que emite estos resultados pertenece a Ibope Kantar Media.

Variables expuestas en nuestro analisis :

- Rating (rat#): En la medicidon de audiencia de television el rating expresa la poblacién
promedio que mira un programa o un canal durante cada minuto™ de su emision (todo
el programa)

- Reach (Rch#)- Alcance Bruto: Cualquier televidente™* que ha invertido por lo menos un
minuto en programa.

- Composicion de Audiencia (Adh%): Muestra las caracteristicas Socio-demograficas en
%, de la gente expuesta a un programa especifico.
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11% de incremento del alcance desde el mes de enero = reh promedio del mes

representa el numero de

34% de incremento del Rating desde el mes de enero  teievientes permanentes
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Ranking consumo de canales regionales en el pais y la zona centro

Mes de mayo Enero a mayo

Canal Macional Centro Canal Macional Centro

Personas Personas Perzonas Perzsonas

rat {Med(Pond)} rch# {Med(Pond)} ratf{Med(Pond)} ¥ rch#{Med(P... rat¥ {Med(Pond)} rch# {Med(Pond)} rat¥ {Med{(Pond}} ¥ rch# {Med(P...
Canal Capital | 560 | 570.36 | 3.97 | 338.33 | ~anal Capital | 4.10 | £32.18 | 3.06 | 326.08
“anal trece 3.91 421 .86 3.01 2T B5 Canal rrece 3.83 410.76 293 22417
TeleAntioguia 2212 1000.45 1.84 176.19 TeleAntioguia 2169 996 .37 2.34 203.99
TelePacifico 039 611.09 1.21 13272 TeleCaribe 495 ci1.88 0.70 145 32
TeleCaribe 2.09 204 11 074 131.83 TelePacifico .60 612.82 0.68 13672
TeleCafe 3.72 391.25 0.77 118.88 TeleCafe 418 382 45 0.76 124 48
Canal TRO 3.23 427 97 0.56 110.42 Canal TRO 3147 400.97 0.60 12029
TeleMedeliin 3.51 316.30 0.1% 21.04 TeleMedellin 372 308.58 0.31 2662

RATING ALCANCE RATING ALCANCE RATING ALCANCE RATING ALCANCE

Fuente: Ibope 2019
CIFRAS DE ALCANCE Y RATING EN MILES DE PERSONAS



FRANJAS DEL DIA MES DE ABRIL
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El movimiento de las franjas se dio principalmente por
la franja Late que aumenta a 30,210, demas franjas

permanentes estables sin crecimiento.

Fuente: Ibope 2019



Mapa de exposicion (lo que mas se ve al sintonizar nuestro canal)
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Entre mas oscuro el verde mayor alcance bruta ha logrado - *SD* al final del nombre hace referencia al
programa en las emisiones del fin de semana

Fuente: Ibope 2019
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Resonantes % por edad de los televidentes que ven el programa
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M4all m12al7 m18a24 25a39 W Masde40
s RESONANTES *SD* Total general

Capitulos de Resonantes con mayores picos logrados principalmente por los invitados, en este caso de la talla de las 1280 almas, Noel Petro, Carolina Gaitan, Inés granja, Systema
Solar, capitulos con gran acogida ritmos populares: Plancha, Musica popular y tematicas interesantes como materiales reciclables para hacer instrumentos. Top de los jueves
tiene mayor fuerza los lunes. Concursos, entrega de boletas y CD, cubrimiento Estéreo Picnic, este programa sabe nivelar para tener siempre un gancho que atrae audiencia.

la transmision de cada uno de los programas
((Cifras en miles de personas (000))

(Alcance#t) Personas promedio que vieron toda
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Programas con *sd* se refieren a programa en la emision del fin de semana
Programas con *F* se refieren a programas en la emisién de dia festivo

Cifras en miles de personas (000) Fuente: Ibope 2019
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30.960 33.000 31.060 % por edad de los televidentes que ven el programa
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Los capitulos del afio con mayor audiencia han tenido como tematicas Economia naranja, expresiones culturales y cubrimientos de teatroy lo poco de la feria del libro, entre las secciones
con mayor audiencia estan trailer de peliculas y cortometrajes, entre los entrevistados encontramos entre lo mas visto entrevista a lideres de nicho (Felipe Buitrago, Victor Gaviria, Ginna
moreno.
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% por edad de los televidentes que ven el programa
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- En sus programas con mayor audiencia imagenes conversatorio, Putumayo, comunidad Inga, carnaval del perddn, ropa, utensilios, inmersién de cesar empresa de
arroz, Kindii llajtsu, Iracad un colegio distinto, un colegio granja, bita el rio mejor conservado del pais,
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Programas con *F* se refieren a programas en la emision de dia festivo
Cifras en miles de personas (000) Fuente: |b0pe 2019






% por edad de los televidentes que ven el programa
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Entre los temas con mas audiencia de Toma el control encontramos tematicas como Igualdad de genero, Cambio climatico, Cine experimental (temdticas que dan de que
hablar). seccién del programa que mas acumula audiencia discapacidad notas de Cristian Brisefio, si bien Toma el control ha tenido estrellas en el debate como Ana Maria
Orozco, Santiago Rivas, en mucho de los picos no hay famosos, reflejando asi mayor interés por las secciones o la discusion.
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El Podcast
Alejandro Marin, uno de los DJ de radio y periodista musical
mas importantes de Colombia, conversa de cerca con
personalidades del panorama nacional e internacional.



Impactos promedio en miles por
emision original en los diferentes dias
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Programas con los invitados que mads audiencia han tenido: Diana Uribe, Juan Pablo raba, Tulio Zuluaga, Papa Roach, Hernan Peldez, Yuri Toro, Dani Ocean, Bomby,
lenguaje en ingles de las entrevistas no afecta el promedio general de El podcast.

la transmisién de cada uno de los programas
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