ESTUDIO DE SECTOR Y COSTCS

OBIJETO:
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1. INTRODUCCION

El CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA LTDA. en adelante TEVEANDINA LTDA., es una
sociedad entre entidades ptiblicas, descentralizada indirecta del orden nacional, organizada como
Empresa Industrial y Comercial del Estado, constituida mediante la Escritura Pablica nimero No.
2889 del 6 de junio de 1995 otorgada en la Notaria 21 de Bogotd e identificada con N.L.T. No.
830.005.370-4, registrada ante la Cdmara de Comercio de Bogotad el dia 14 de junio de 1.995, bajo el
No. 496867 del Libro -9- y con domicilio en la ciudad de Bogota D.C. y cuyos Estatutos Internos
fueron aprobados por el Gobierno Nacional mediante el Decreto 878 de 1998.

TEVEANDINA LTDA., tiene por objeto principal la prestacién y explotacion del servicio de television
regional, de conformidad con los fines y principios del servicio de television establecidos en las Leyes
182 de 1995, 335 de 1996 y 680 de 2001 y, asi mismo, presta, opera y comercializa el servicio publico
de television regional, para lo cual desarrolla las actividades enmarcadas en la produccion,
coproduccién, programacion, emision y comercializacion, y en general todas actividades que
conducen al desarrollo del objeto social para el cual fue creada como Empresa Industrial y Comercial
del Estado, con sujecion a las normas especiales legales vigentes de derecho privado.

Mediante el Decreto 878 de 1998, que aprobd los Estatutos Internos y demas reformas estatutarias,
se establecié que la Entidad tiene como actividades principales, el manejo, la explotacion y la
comercializacion del servicio de television dentro del territorio nacional, e igualmente, la prestacion
de servicios de comercializacion de espacios en medios de comunicacion, asi como en eventos
desarrollados para los mismos.

TEVEANDINA LTDA., desarrolla su actividad contractual enmarcada dentro de los postulados del
derecho privado, asi como las condiciones normativas indicadas en el articulo 37 de la Ley 182 de
1995, el articulo 14 de la Ley 1150 de 2007 modificado por el articulo 93 de la Ley 1474 de 2011y
su Manual de Contratacién adoptado mediante el Acuerdo 008 de 2017 y las normas que lo
modifiquen o adicionen, y para el desarrollo de su objeto principal y el funcionamiento de la Entidad,
es asi que para el desarrollo de su objeto social puede suscribir Contratos, Convenics y Contratos
Interadministrativos, entre otros, en los cuales se obliga a ejecutar proyectos relacionados con su
objeto misional y demas actividades previstas en sus Estatutos.

Es asi que en marco del Acuerdo 0C8 de 2015, se realizé reforma a los Estatutos Internos del Canal,
y mediante el articulo 6. establecio las actividades que el Canal podra ejecutar en desarrollo de su
objeto social, dentro de las cuales se consagraron: “ (...) 18. Prestar servicios asociados a la
preproduccion, produccién y postproduccion de material audiovisual, contenidos digitales,
convergentes, multiplataforma y multimedia.; {...)

Ahora bien, Canal Trece es el canal publico regional que crea, produce y emite contenidos
multiplataforma enfocados principalmente en audiencias jévenes para impulsar las expresiones y la
construccion de ciudadania. El drea de influencia del Canal se extiende desde la region andina hasta
el piedemonte amazonico, cubriendo nueve departamentos del pais: Cundinamarca, Boyaca, Huila,
Tolima, Meta, Casanare, Caquetd, Guaviare y Putumayo, asi mismo los contenidos del Canal Trece
se dirigen a las audiencias infantil, joven, adulto joven y adulto.



De igual manera, la linea de programacion del Canal Trece se basa en seis principios:

1.

Diversidad: estamos donde no esta nadie en nuestra region de influencia y por esta razon,
queremos representar las perspectivas de diversidad cultural, geografica y étnica de esos
nueve departamentos.

Participacion: buscamos impulsar la construccion de ciudadanias creativas, activas, criticas
y participantes para asumir los retos del posconflicto en Colombia.

Responsabilidad social: estamos comprometidos a promover el respeto y las acciones por
el bienestar individual y colectivo que aporten a los procesos de desarrollo social, ambiental
y cultural.

Entretenimiento: Si bien es conocido que una de las misiones de la television es entretener,
el Canal Trece elige la mirada del entretenimiento dentro de sus principios para acentuar su
proposito transversal de hacer contenidos con impacto social para sus regiones que a la vez
sean entretenidos.

Innovacion: exploramos distintos formatos, lenguajes y plataformas en busca de establecer
vinculos cada vez mas cercanos con nuestras audiencias.

Memoria: queremos mostrar contenidos relevantes que reflejen la historia de nuestra
region de influencia.

En consecuencia, observando la necesidad que tiene el canal de llevar a cabo sus proyectos y
teniendo en cuenta que el mismo no cuenta con la infraestructura técnica y logistica necesaria para
realizar dichas producciones, requiere contratar un tercero que cuente dicha infraestructura y
experiencia con la cual el canal pueda cumplir con su mision. En asi, como a través de una invitacion
publica y abierta dirigida a un nimero indeterminado de proponentes, se espera contar con la mejor
oferta que satisfaga los intereses de TEVEANDINA LTDA, para ello, se realizara una convocatoria a
través de un Concurso Publico en el cual se verifiquen de manera objetiva las condiciones juridicas,
financieras, técnicas de experiencia e idoneidad para seleccionar la oferta mds favorable al canal.

2. OBJETIVO DEL ESTUDIO

1. Establecer cudl es el campo de accion de las empresas que prestan servicios de
produccion audiovisual ya sea en el sector publico o privado y que clases de servicios
prestan.

2. Realizar un estudio de precios histdricos, el cual permita establecer cuéles son las
condiciones economicas en las que una empresé de produccion audiovisual puede
prestar sus servicios para realizar produccion completa de un programa de television de
formato cultural.

3. Realizar un estudio comparativo de servicios prestados a otras entidades lo cual
permitird establecer como se comporta la prestacion del servicio de produccién por
encargo en el mercado de la produccion audiovisual.



3.FICHA RESUMEN

FICHA RESUMEN DE ESTUDIO DE SECTOR

Requerimiento

OBJETO: DISENO, INVESTIGACION PREPRODUCCION, PRODUCCION Y
POSTPRODUCCION DE TRES (3) PROYECTOS TELEVISIVOS DE CONTENIDO
REGIONAL BAJO LA MODALIDAD DE PRODUCCION POR ENCARGO

Area Solicitante

Gerencia

Fecha de estudio de mercado

Febrero de 2019

Valor estimado del contrato

($1.360.746.077)

Valor de cada proyecto

PROYECTO 1: SERIE DOCUMENTALLA HISTORIA NO CONTADA DE LA
INDEPENDENCIA (BICENTENARIO DE LA CAMPANA LIBERTADORA). $490.746.077
INCLUIDO IVA.

PROYECTO 2: SERIE DOCUMENTAL ARTE Y MEMORIA (PERFILES DE OBRAS DE
ARTISTAS COLOMBIANOS Y POSCONFLICTO). $450.000.000 INCLUIDO IVA.

PROYECTO 3: SERIE DOCUMENTAL LA CIENCIA DE LA MUSICA $420.000.000
INCLUIDO IVA

Plazo estimado de ejecucion

PROYECTO 1: Cuatro (4) meses aproximadamente.
PROYECTO 2 y 3: Cuatro (4) meses aproximadamente.

4.1 Analisis Precios Historicos

4. ANALISIS DE COSTOS

Durante los Gltimos 3 afios, TEVEANDINA LTDA ha realizado 5 procesos de contratacion similares
publicos similares al requerido en el presente estudio, para contratar servicios de produccion por

encargo:

A continuacidn, resumen de los procesos de seleccion y los contratos resultantes de los mismos:

VIGENCIA 2018
MODALIDAD DE SELECCION CONCURSO PUBLICO 002 DE 2018
PRESUPUESTO OFICIAL $1.280.043.465

Namero del contrato

307 de 2018

Contratista

Dieciseis 9 Films SAS

Valor total del contrato

$449.990.170

Plazo de ejecucion

31 de diciembre de 2018

Objeto

Realizar bajo la modalidad de produccién por encargo, el disefio, investigacion,
preproduccion, produccion postproduccion del proyecto “SERIE DOCUMENTAL PERFILES
MUSICALES DE LA REGION DE IMPACTO DE CANAL TRECE”, o como llegue a denominarse,
de acuerdo con los requerimientos conceptuales y técnicos establecidos en los
documentos base del proyecto. Lo anterior en el marco de la Resolucion No. 0009 de
2018, de la Autoridad Nacional de Television. Todo de conformidad con el concurso
pukblico No. 02 de 2018 de Teveandina Ltda., la naturaliza del servicio y con la propuesta
presentada por el productor, la cual hace parte del presente contrato.

Nimero del contrato
Contratista
Valor total del contrato

$449.990.170

307de2018 L
TAYFER DE COLOMBIA LTDA

Plazo de ejecucidn
Objeto

31dediclembre de 2018 . T
Realizar bajo la modalidad de produccidon por encargo, el disefio, investigacion,
preproduccion, produccion postproduccion del proyecto “SERIE DOCUMENTAL PERFILES




MUSICALES DE LA REGION DE IMPACTO DE CANAL TRECE”, o como llegue a denominarse,
de acuerdo con los requerimientos conceptuales y técnicos establecidos en los
documentos base del proyecto. Lo anterior en el marco de la Resolucion No. 0009 de
2018, de la Autoridad Nacional de Television. Todo de conformidad con el concurso
publico No. 02 de 2018 de Teveandina Ltda., la naturaliza del servicio y con la propuesta
presentada por el productor, la cual hace parte del presente contrato.

Numero del contrato

307 de 2018

Contratista

Rayuela

Valor total del contrato

$449.990.170

Plazo de ejecucién

31 de diciembre de 2018

Objeto Realizar bajo la modalidad de produccion por encargo, el disefio, investigacion,
preproduccion, produccion postproduccion del proyecto “SERIE DOCUMENTAL PERFILES
MUSICALES DE LA REGION DE IMPACTO DE CANAL TRECE”, o como llegue a denominarse,
de acuerdo con los requerimientos conceptuales y técnicos establecidos en los
documentos base del proyecto. Lo anterior en el marco de la Resolucidn No. 0009 de
2018, de la Autoridad Nacional de Television. Todo de conformidad con el concurso
publico No. 02 de 2018 de Teveandina Ltda., la naturaliza del servicio y con la propuesta
presentada por el productor, la cual hace parte del presente contrato.

VIGENCIA 2017 5.

MODALIDAD DE SELECCION INVITACION NO. 004 DE 2017

PRESUPUESTO OFICIAL $ 1.280.043.465

Numero del contrato SOANE

Contratista Virtual Television Ltda Bl L) L

Valor total del contrato $ 80.000.000

Plazo de ejecucion

31 de diciembre de 2017

Objeto El productor e obliga con Teveandina Ltda., a realizar el disefio, investigacion,
preproduccion, produccion y postproduccion de un documental unitario y clips para web
con la temdtica de “Musica en la region de influencia de Canal trece”. Todo de
conformidad con la naturaleza del servicio, los términos de referencia del proceso de
ofertas por invitacion No. 004 de 2017, y con la propuesta presentada por el productor,
la cual hace parte del presente contrato.

VIGENCIA 2017

MODALIDAD DE SELECCION

INVITACION NO. 003 DE 2017

PRESUPUESTO OFICIAL

$ 1.280.043.465

Numero del contrato

418

Contratista

16/9 Films.

Valor total del contrato

$389.858.702

Plazo de ejecucién

31 de diciembre

Objeto El productor se obliga con TEVEANDINMA LTDA. A realizar el disefio, investigacion
preproduccion, produccion y postproduccion de una serie documental con el tema de
“Costumbres y Practicas Poco Convencionales de la Region”. Todo de conformidad con la
naturaleza del servicio, los términos de referencia del proceso ofertados por invitacion N2
003 de 2017 y con la propuesta presentada por el contratista, la cual hace parte del
presenle contrato.

VIGENCIA 2017

MODALIDAD DE SELECCION OFERTA POR INVITACION 002 DE 2017

PRESUPUESTO OFICIAL $ 79.552.800

Numero del contrato 461

Contratista Suma Producciones Ltda

Valor total del contrato $ 79.552.800 =N

Plazo de ejecucion

20 de diciembre de 2017

Objeto El Productor se compromete a la realizacion de un (1) documental unitario. Tema nueva
Musica Colombiana.
VIGENCIA 2016

NO. DE PROCESO

OFERTA POR INVITACION NO 001 DE 2016

MODALIDAD DE SELECCION

PRODUCCION POR ENCARGO




PRESUPUESTO OFICIAL

$1,013.327.346

Numero del contrato

418 de 2016

Contratista

MR Comunicaciones SAS

Valor total del contrato

$ 389.858.702

Plazo de ejecucién

30 de noviembre de 2016

Objeto

El Productor se obliga con Teveandina Ltda., a realizar el diseno, investigacion,
preproduccion, produccion y posproduccion de una serie documental con el tema
Costumbres y Practicas Poco Convencionales de la Regién”. Todo de conformidad con la
naturaleza del servicio, los términos de referencia del proceso de ofertas por invitacion
No. 003 de 2017, y con la propuesta presentada por el productor, la cual hace parte del
presente contrato.

Numero del contrato

459 de 2017

Contratista

MR COMUNICACIONES SAS

Valor total del contrato

$447.992.000

Plazo de ejecucion

30 DE NOVIEMBRE DE 2016

Objeto

EL PRODUCTOR se obliga con TEVEANDINA LTDA — CANAL TRECE a la realizacion de trece
(13! capitulos de una serie documental de manera independiente y sin el contexto de toda
la serie. Tema: Jovenes en escenarios de posconflicto. Todo de conformidad con la
naturaleza del servicio y con la propuesta presentada por el contratista, la cual hace parte
del presente contrato.

Numero del contrato

462 de 2016

Contratista

TAYFER DE COLOMBIA LTDA

Valor total del contrato

$81.620.550

Plazo de ejecucién
| e

30 de noviembre de 2016

Objeto

El productor se compromete a la realizacién de un (1) documental unitario, Tema: Las
habilidades y capacidades de nifos y jovenes en el manejo de la tecnologia. (Los cerebros

del siglo XXI).
Numero del contrato 460 de 2017
Contratista DIECISESIS /9 FILMS
Valor total del contrato ($400.000.000)

Plazo de ejecucion

30 de noviembre de 2017

Objeto

EL PRODUCTOR se compromete a la realizacion de trece (13) capitulos de una serie
documental de manera independiente y sin el contexto de toda la serie. Tema: Minorias

étnicas en el posconflicto.

4.2.Precios promedio del Sector — Comparativo

El precio promedio del sector se obtiene a través de comparar historicamente el valor minuto
de proyectos de similares condiciones en canales publicos, de esta manera obtenemos una
media que nos da un marco de valor para los proyectos a convocar en el 2019.

CUADRO HISTORICOS DE PROYECTOS CANALES PUBLICOS NACIONALES

ol NOMBRE VALOR VALOR VALOR APROX
CANAL provECTO | ANO [ DURACION | CANTIDAD | MINUTOS | opoveero | capituto | minuto
CANAL Serie
TRECE documental 2017 25 min 12 300 $389.858.702 $32.488.225 $1.299.529

diario de viajes
Serie
4 oﬁ;ﬂn:; " dgzzr:fgéf‘ 2017 | 25 min 5 125 $250.000.000 | $50.000.000 $2.000.000
campesino
e v Serie Etnica 2017 4 min 26 104 $311.263.283 $11.971.664 $2.992.913
CAPITAL
PROMEDIO VALOR MINUTOS FICCION TV PUBLICA 2.097.481




RESPECTO DE LA CONVOCATORIA 2019

VALOR
NOMBRE i ] VALOR VALOR
BRI . « APROX
FANAL _ PROYECTO ANO | DURACION | CANTIDAD | MINUTOS | popvperg | capfruio M:l:l T0
______ : ; | MINUTO
Serie Documental
RRCYERHD: | “Bicenfenatiaatiallionts 24 min 6 144 $490.746.077 | $81.791.012 | $3.407.959
1 campana
libertadora”
PROVECTS | . Setle Documentsl Il 5506 | et 10 240 | $450.000.000 | $50.000.000 | $1.875.000
2 Arte y Memoria
Serie Documental
PRO‘;ECTO Infantil “La Ciencia 2019 15 min 15 225 $420.000.000 $38.004.347 $1.866.667
de la Musica”
PROMEDIO VALOR MINUTOS FICCION TV PUBLICA $2.383.209

5. ANALISIS DEL SECTOR

5.1. GENERALIDADES

La industria cultural es un renglén clave de las economias capitalistas, aporta al Producto Interno
Bruto de los paises en desarrollo, de esta manera contribuye a la formacion de recursos humano
cualificado, la consolidacion del consumo nacional, configuracion de identidades nacionales,
formacion de audiencias y creacion de publicos criticos entre otros.

5.2. ASPECTOS ECONOMICOS DEL SECTOR

El sector audiovisual en el pais tiene una gran dindmica debido a varios factores que dan ventajas
competitivas frente a otros paises de la region y otros sectores productivos: una normatividad
favorable, fortalezas del recurso humano profesional y técnico, adaptacion tecnoldgica,
desarrollo en la implementacion y apropiacion de nuevas tecnologias, utilizacion de diversas
plataformas para la difusion y consumo de contenidos.

Es asi, como Colombia es el segundo exportador de bienes culturales de Sur América, con un 10.4 %
de participacion, segun la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Comercio y el Desarrollo
UNTACD, Creative Economy Report, 2013.

Asimismo, Colombia ocupa la posicion de nimero 20 de 141 paises en exportacion de servicios
creativos seguin, The Global Innovation Index, siendo la ciudad de Bogota la encargada de Congregar
el 92% de la oferta de servicios creativos del pais.

En efecto, segun las estadisticas las Industrias Creativas y de Contenido aportan el 3.3% al PIB
Nacional y el 5.8 % de contribucién al desarrollo econémico del pais, segiin la UNCTAD.



5.3 INDUSTRIA DE CONTENIDO EN COLOMBIA

En cuanto a la posicidon de la industria de contenidos audiovisuales, Colombia es el cuarto productor
de cine en Latinoamérica y el segundo exportador de bienes culturales de Sur América, con un 10.4
% de participacion, segun la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Comercio y el Desarrollo
UNTACD, Creative Economy Report, 2013.

Por codigo ClIU la Camara de Comercio de Bogota tiene 816 empresas registradas que prestan
servicios de produccién, posproduccion, distribucion y exhibicion de cine, videos, programas,
anuncios y comerciales de television. La localidad que mas las concentra es Chapinero donde estan
ubicadas 245 empresas (hemos atendido 2 creadores y 49 empresas del sector de contenidos desde
el inicio del programa de ICC).

Ademas de las producciones audiovisuales, las series web y los videojuegos, el sector se alimenta
de otros servicios que también juegan un papel fundamental en la industria como la television, la
publicidad, el cine, y otros asociados a la produccién y postproduccion audiovisual como efectos
especiales, estudios de grabacion, composicion digital, animacion 3D, correccion de color,
digitalizacion, edicion de didlogos, aiquiler de equipos, audicion de voz, contenido web, mezcladores
de regrabacion y compositores de musica, entre muchos mas, son los principales servicios que se
generan alrededor de una industria cada vez mas exigente y especializada en nuestro pais.

Asimismo, existen varios aspectos que hacen atractivo el mercado colombiano para el ingreso de

servicios a Colombia, dentro de los cuales se destacan®:
1. Colombia cuenta con la tercera poblacion mas grande en América Latina, con 47,1

millones de habitantes.
2. Segun JP Morgan Colombia es el 22 pais mas prometedor en LATAM y el 22 pais con mejor

clima de negocios de la regidn segin Doing Business.
3. Laclase media del pais se encuentra en aumento, representando aproximadamente 25%

de la poblacién colombiana.
4, Se espera que la clase media colombiana sea el 44% de la poblacién en 2020 y el 60% en
2025.
5.4. AGENTES QUE COMPONEN EL SECTOR
En la produccion de programas para el servicio publico de television intervienen instancias

gubernamentales, privadas, de naturaleza mixta y particulares (personas naturales).

5.4.1 Instancias gubernamentales

I Las instancias gubernamentales que inciden en aspectos de palitica publica, regulacion,vigilancia y control ]




1 Ministerio de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién — MINTIC -4, entidad que se encarga de disefiar, adoptar y

promover las politicas, planes, programas y proyectos del sector de las Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones.

2 | Autoridad Nacional de Television — ANTV - 5, que incluye dentro de sus funciones las de adjudicar las concesiones, licencias de

servicio y espacios de television y promover y desarrollar la industria de la television.

3 Comision de Regulacion de las Comunicaciones — CRC -6, la cual debe promover la competencia, evitar el abuso de pusmlon

| dominante y regular los mercados de las redes y los servicios de comunicaciones. -

4 Agencia Nacional del Espectro — ANE — 7 se encarga de planear estratégicamente el uso del espectro radioeléctrico, asi como

su vigilancia y control en todo el territario nacional colombiano. o .

5 Radio Television Nacional de Colombia — RTVC -8, entidad a cargo de operar 1 la emisién de los canales publicos de Televisién
Nacional y Regional y de programar y producir los contenidos de los canales Sefial Colombia y Sefial Institucional.

6 | Direccién Nacional de Derecho de Autor 9, que disena, dirige, administra y ejecuta las politicas gubernamentales en materia

de derecho de autor y derechos conexos. ety -

7 | Superintendencia de Industria y Comercic — SIC —10, que tiene entre otras funciones la de fortalecer los procesos de

desarrollo empresarial y los niveles de satisfaccion del consumidor colombiano.

5.4.2. Casas productoras

El sector audiovisual del pais esta conformado por empresas de diverso tamaiio y tipo, en relacién
con el rango de producciones que realizan, los clientes o los fines con los que produceny la
infraestructura técnica y de personal con la que cuentan.

Los productores atienden diversos tipos de demanda de contenidos: la de los canales privados
que requieren programas; las de las agencias de publicidad que requieren anuncios publicitarios;
la de los canales publicos nacionales y regionales, que requieren programas y mensajes
institucionales; la de circuitos no masivos, entre los que se cuentan los audiovisuales para
empresas, ONG, fundaciones, festivales y contenido en plataformas IPTV, redes sociales y
portales de internet.

Los canales de television producen el mayor porcentaje de sus contenidos en su area de
produccion interna. Algunos contenidos son producidos en la modalidad de produccién por
encargo, en donde el canal contrata una empresa productora a la que delega la produccion de un
contenido bhajo la supervision del canal. '

5.4.3 Productores internacionales de contenidos y formatos

Los productores internacionales de contenidos y formatos son empresas que realizan
producciones o cuentan con un stock de producciones (peliculas, series, documentales, otros) y
formatos (concursos, realities) que ofrecen para la venta a canales de television. Esta venta se
realiza con condiciones especificas de numero de emisiones y plazos de emision y suelen
realizarse a través de distribuidores de contenido o de los departamentos de venta de las grandes
productoras (generalmente asociadas a canales y productoras de cine).

Los productores de formatos son empresas que han creados formatos originales para television
que pueden ser replicados en otros paises. Estos productores operan bajo el modelo de
franquicias, en donde se venden los derechos de uso de la estructura del programa y el nombre
para que sean adaptados a los intereses locales. Las franquicias mas vendidas en el mundo de la
television son las de los realities (telerrealidad) y concursos, pero también se mueven en el
marcado de los remakes (nuevas versiones de argumentos anteriormente
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5.4.4 Distribuidores de contenidos

Las distribuidoras de contenidos son empresas que agencian la venta de derechos de emision de
obras audiovisuales finalizadas (enlatados), producidas por terceros (peliculas, series, '

documentales, otros).
Operan como representantes de casas productoras o realizadores independientes por comisiones
de ventas y cuentan con un catalogo de producciones para ofrecer a los canales y plataformas.

5.4.5. Como esta diversificado el mercado
El mercado de la produccién audiovisual requiere para su funcionamiento una serie de servicios ya

sea para llevar a cabo de manera directa la produccién o indirecta para llevar a cabo algun eje
transversal en la cadena de produccion:

1 Casas productoras de contenido Su actividad se basa en crear contenidos segun las necesidades propias del
| S S fusf ~mercado B e | Y e e |

Casas prestadoras de servicios de | Su actividad se basa en producir contenidos, su experticia es el manejo de los

2 produccién procesos de produccion; pueden no tener todos los equipos y requerimientos,

pero su background permite gestionar y conseguir todo lo requerido para llevar a
e - cabo cualquier tipo de produccion. ) g " __ we
Casas productoras de contenido que a su | Estas casas realizan las actividades de creacion de contenidos, produccion

3 | vez prestan servicios de produccion v | audiovisualy posproduccion
posproduccion

Casas posproductoras Estas casas se basan Unicamente en realizar la parte de pospreduccion , es decir
a partir del material grabado pueden llevar a cabo alguno o varios de estos
proyectos:
1.  Edicion
2. Edicion concpetual
4 3.  Logger
4. Protools
5.  Colorizacion
6. Animacion
7. VFX Efectos digitales especiales
| | S | 8. Finalizacion - L S —3
5 Casas de animacion Estas casas se encargan unicamente de realizar proyectos animados

Sin embargo, hay una serie de servicios transversales en las producciones que son realizados por
personas o empresas dedicadas exciusivamente a estos; permitiendo de esta manera generacion de
empleo , especializacion dentro del mercado y diversidad y competitividad

1 Alquiler técnico - Alquiler de equipos técnicos (Camaras,luces)
Venta de filtros y cintas
Dron
Alquiler de dptica

- Aquiler de equipo especial (Dolly- gruas
Movil

- Streaming

- Vestuaristas

- A quiler de vestuario

- Maquillaje

- Maquillaje fx
Maquillaje de alimentos
Directores de arte
Escenografia

- Ambientadores

2 Arte
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j 3 Alimentacion
4 Actores

Streaming

|m‘

6 Locaciones

Sopo}le_té_cnico

Comunicaciones

7

8

9 Transporte
10

Servicios

- Utileros

- Empresas proveedoras de catering

- Empresas de casting

- Asociaciones de actores

- Managers

- Dobles -Acrdbatas

- Escuelasde actuacion

- Empresas que realizan streaming
- Estudios de television

- Estudios de fotografia

- Buscadores de locaciones

- Gestionadores de permisos PUFA

- Alquiler o venta de celulares y sim
- Alquiler de modem para internet

- Proveedores de vanes

- Proveedores de camiones
- Proveedores de carros

- Legales

- Contables

- Administrativos

*Esta lista contiene items bdsicos transversales en la produccion

5.4.6 Canales publicos

Lo N A WN

PUBLICO NACIONAL RTVC
PUBLICO LOCAL | CANALCAPITAL
PUBLICO REGIONAL TEVEANDINA LTDA

PUBLICOREGIONAL | TELECARIBE |
_ PUBLICO REGIONAL TELEISLAS ]
| PUBLICOREGIONAL | TELEANTIOQUIA
_ PUBLICO REGIONAL TELEPACIFICO

PUBLICO REGIONAL | TELECARIBE

PUBLICO REGIONAL CANAL TRO

5.4.7 Recursos FONTV para el desarrollo de la television publica

La ANTV es la Agencia Nacional Estatal de Colombia que tiene por objeto brindar las herramientas
para la ejecucion de los planes y programas de la prestacion del servicio publico de television, con

el fin de velar por el acceso a la television, garantizar el pluralismo informativo, la competencia y la
eficiencia del servicio y es apoyada por el Fondo para el Desarrollo de la Television (FONTV)

FONTV creado por la Ley 1507 de 2002 para el Desarrollo de la Television y los contenidos ha
destinado para el 2018 sus recursos asi:

1 | RTVC Resolucion 0001 de 2018 | $80.139.197.434
2 | TEVEANDINA LTDA Resolucion 0009 de 2018 | § 7.193.550.867
3 | TELECAFE Resolucién 0008 de 2018 $ 9,365.454.408
4 | CANALTRO Resolucion 0007 de 2018 | $ £.540.661.113
5 | CANAL CAPITAL Resolucion 0006 de 2018 | § 5.200.654.676
6 | TELEISLAS Resolucién 0005 de 2018 | $ 5.991.597.935
7 | TELECARIBE Resolucién 0004 de 2018 | $ 11.864.109.844
8 | TELEANTIOQUIA Resolucion 0002 de 2018 | S ©907.428.585
9 | TELEPACIFICO Resolucion 0003 de 2018 | S 7.504.976.795
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6. ESTUDIO DE LA OFERTA

6.1 Casas productoras que se presentaron a las convocatorias regionales del 2016, 2017 y
2018.

CONVOCATORIA REGIONAL 2018
No. Oferente
1 TELESERVICIOS L&L SAS
2 CIECISEISY FILMS
3 QUINTO COLOR SAS
4 VIRTUAL TELEVISION COMUNICACIONES
5 RED ILM PRODUCTORAUDIOVISUAL
6 LA URBE AGENCIA DE COMUNICACIONES SAS
7 TAYFER DE COLOMBIA LTOA
8 NEGRITA FILM SAS
9 MONARCA PRODUCCIONES
'CONVOCATORIA REGIONAL 2017
_ No. Oferente
1 PEZDRO PABLO TAT TAY BOLANOS
2 TAYFER DE COLOMBIA LTDA
3 MIRANDA PRODUCCIONES SAS
4 LA RED ILM SAS
5 VIRTUAL TELEVISION LTDA
6 PRODUCCIONES CONTRAPUNTO
7 ECHANDO GLOBOS SAS
8 LA POST ESTUDIO SAS
9 RAQUEL SOFIA AMAYA PRODUCCIONES Y CIA LTDA
10 DIECISEIS 9 FILMS SAS
11 RAFAEL POVEDA TELEVISION =
12 K:LOMBO ESTUDIO DE CONTENIDO SAS
13 FELIPE EDUARDO BOGOTA
CONVOCATORIA REGIONAL 2016
_No. f ~ Oferente
1 FREELANCE CONTENIDOS AUDIOVISUALES SAS
2 NEW KIDS ONTV
3 IMAGEN 21 COMUNICACIONES SAS
4 VIDEO MOVIL SA
5 LIFECOM LTDA
6 MR COMUNICACIONES SAS
7 EMBEREK SAS
8 RAQUEL SOFIA AMAYA PRODUCCIONES
9 VIRTUAL TV COMUNICACIONES
10 PRATICAMENTE SAS
11 LA RED ILM SAS
12 VVASE MEDIA SAS
13 UNION TEMPORAL CANEY
14 DIECISEIS 9 FILMS SAS
15 FELIPE EDUARDO BOGOTA ALVAREZ
16 SUMA PRODUCCIONES LTDA
17 EL CHORRO PRODUCCIONES SAS
18 OLD BOY STUDIO SAS
19 ANGELICA CORREA SANTOS
20 NEGRITA FILMS
21 TAYFER DE COLOMBIA LTDA
22 CONSORCIO CONECTADO




El canal en el marco de la Convocatoria regional 2017 en sus estudios previos solicité unos
requerimientos técnicos en la entrega de los proyectos, esto con el fin de garantizar la calidad
técnica del producto final y de emision:

6.2. Requisitos entrega proyecto convocatoria regional 2017

La entrega del proyecto debe hacerse en Disco Duro configurado para PC Y MAC particionado en
formato EXFAT, esto con el fin de que la informacién se pueda trabajar en equipos con sistema
operativo Windows y Apple.

Parametros Técnicos:
1. CODEC DE EXPORTE PARA EL SERVIDOR (audio y video):

HD Emision y master

Contenedor: .MOV

Codec: XDCAM 4 2 2 a 50MB/S (1080i60)
Resolucién: 1920 X 1080i, 29,97 fps

Nivel de audio: -12 dBfs

Frecuencia de muestreo: 48 KHz

Sound Setting: Linear PCM stereo, sample size 16 bits
NTSC max 100ire y minimo 7.5 ire de pedestal
Audio:

Mezcla full canal 1 estéreo

Mezcla full canal 2 estéreo

HD Pista Internacional:

Debe entregarse un directorio por cada capitulo que contenga el video exportado por separado y
cada uno de los canales de audio igualmente exportado por separado, todos deben tener la misma
duracidn y esta debe ser igual a la duracién del archivo de video.

Formatos: Extension .mov

Codec: XDCAM 50 Mb/s
FrameRate: 29,97 fps

Muestreo Audio: Linear PCM 48Khz — 168Bits
Resolucion: 1920x1080i

Relacidon Aspecto: 16:9

Canales Audio: 4 Canales estéreo

C1: Audio Presentaciones + Testimonios + Locucion

C2: VoiceOver Traduccion o doblaje -Dejar el canal en caso futuro de
Requerir hacer traduccion o doblaje***

C3: Mdsica graficacion + Musicalizacion programa

C4: Sonido ambiente + Disefio sonido + Efectos

WEB

Formato: Extension .mp4
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Codec: H264

FrameRate: 29,97 fps

Muestreo Audio: ACC 48Khz — 24Bits

Resolucién: 720x480

Relacion Aspecto: 16:9

Canales Audio: 1 Canales estéreo — C1 Full Mezcla

Los proyectos que ganaron la convocatoria presentaron las siguientes propuestas a nivel
técnico:

Propuesta Técnica Dieciseis 9 Films

PROYECTO No. 2 DE PURA CEPA
PROPONENTE DIECISEIS 9 FILMS SAS

EQUIPOS GRABACION

RECURSO TECNICO DE
PRODUCCION A ESPECIFICACIONES.
(Camaras regisiro de sonido, GANTIDAD TECNIGAS
‘oplicas, accesorios, eic.)

Pro full frem montura pl Mini|

4.6K mcorpara filtios ND,
Clenara mini URS A 4 bater ias 10X
| Blachmagic aw permite cambiar entre (as

para 12 horas de trabajo continuo :
lentes fotograficas £F o las

lentes PL y B4,

Helicdptero (Drone) con des
baterias de welo
T GeTkA | CANTDAD WARCA " REFERENCIA T CARACTERBTICAS |

Gran Angular 14mm, 135mm y

1 Fhantom Viskan 4

Set de optka 1 Compact prime
otras
g TOCES | | CANTDAD MWARCA REFERENCIA TEARACTERISTICAS
Kit de Numinaciin prafesional 1 Idoblo G200 1 LED Video light
Limparas 3 LED
T ACCESDRIOS CANTIOAD MARCA REFERENCIA | CARACTERBTICAS
Manitor [ Marshall
Follow focus 1 Redrock Micro
Mattebox [ 4t
7 S0NDO CANTIDAD WARCA REFERENCIA CARAC 7]
Micréfona 2 SENNHESER Micréfonas nalambricos
Micréfono Boom [ SENNHESER Boom
Mber 1 Sound Dewces 4 Canales
Grabadora 1 TASCAM
Cana 1
Tepeling 1
Perro 1
EQUIPOS CANTIDAD MARCA REFERENCIA CARACTERISTICAS
Portatd para rodaje 1 MAC Mac bock pro Pantalia 157
Tripode 1 Manfiotte. Mba g %0
Ronin M | (1]
Porta jib 1 Libec L 102

EQUIPOS POST PRODUCCION

ESPECIFICACIONES.
(Mamoria, procesad
discos, gic)
Dos procesadores grascos AMD
Wepeo D500 con IGB de VRAM
Sala princpal de edicion Mac Pro 2x2 93 du Alnacenament 256 G8
Gz & Core kel Xeon 10 Go 1333 MHz conligurabie & 500GB o 178 4
DOR3 ECC Macnbocsh HD AT) Radeon puers USB 30 2 GB Efermet
HD 5870 1024 MB  HOO3825 WGNR HOMI T 4 ULTA HD W eless
802,11 Bhustot 40 OSx
yosende version 1010

| canTipap SOFTWARE

2 i de adobe Wal cul davinsy

Apple IMAC, panisis 27" Procesadar 242
34 Gz inei Care 7 Memora 16 GB
1333 Mtz DDR3 AMD Radeon HO

6970M 2048 MB

Back UPS Pro con ahorro 0e energia de

APC 1000
Ups Apc Power-saving Badk- ugs Fro :
130

1 pholoshop. Al Elect Iustats

Discos duros enred de B Teras 4




Propuesta Técnica Virtual Television Ltda

ANEXO 11 - DESCRIPCION DE RECURSOS TECNICOS

IPRGPDNENTE | VIRTUAL TELEVISION LTDA |
EQUIPOS GRABACION
RECURSO TECMICO DE = : i z = EE 3
. 2 SR MA| 4
Chmaras, regisro de sonido, CANTIDAD RCA m mmm
__ Opticas, socesorios, efe) | fsad £t b P T T  SP RSN il
Sensor dz lormata completo y 22 3
megapheles AF an 61 punios
Disparas confinuos de 6 fps
Sensibidad 1SO 10025 600, ampliable  1SO
102 400
Videa Full HD con eontrol manul
CAMARA CANNON 5D ! SAnpn MARK 11 Salida HOM sin comprasidn an Full HD 422
de 8 bits, Procesadar DIGIC 5+ de 14 bits
Froteceiin conlra las inclemencias
meleoralsgicas.
Pantalla de B.11 em (3.2°) y 1 040000 pheies.
Moo HDR
LENTES EF 40mm -
OPTICA 4 CANNON EF 24-105mm - EF
50mm - EF 100-300mm
DROME DJI INSPIRE 1 con zenmuse x5
DRONE PIRE 1
u o WHEEIRE camera and 3 axis gymbal
Camara caidad Ak 1920 x 1080 timelapses
incorporada. Velocidad 120 cuadros,
con
1 P 2 \Fing
GO PRO [y v en condiciones y situaciones extremas con
toda el grip, custro baterias, un cargador y
dos tarjeras
Lite Panel Led 30X 30 2 Rosco Led Panel
SOLAS LED 2 Rosco Led Panel
Lowel 2 Lowel
Arrl 650 2 Am 650
Kinos 120x 4 2 Hinoflow 120x 4
Micréfono boam 2
Mixer 1 Azden
Grabadora de sonido Tascam 1 Tascam Grabdorade sonkio
Tascam
Micréfona boom cémara 2 RODE
Micréfono inalambrico el SENNHEISER EW 100 G3
Tripode 4 Manfrotto Varias
Audifonos 4 Sony
Baterias (Camaras) 20
(15 ripodes cstand. 15 maffer. 15 galletas
15 centiries, 15 camanss, 20 pinzas
metdlices, 3 juegos de cajones. 3 pantaflas
de sol, 't espajos, 3 practicables, 20
Grip 1 banderas, 1 malata de red, 4 pantalias de
difssian 1x 1, 2 tripodes 250, 2 tripodes 150,
3 escaleras, 6 telas negras, 10 manfrotos,
sxtensinnes de corente). Set de Filtros y
difusores Flex
BOFTWARE
! o)
Memoria RAM de 16 GB
Pren D s ouRo | apLERTOS USB30-6 PUERTOS
2 THUNDERBOLT2 - 1 PLERTO HOMI - 4
Sala de ingesta y log 1 Final Cut Pro PROCESADORES 37
az0UAD CORE mTEL| PUERTOS FIREWARE 800 - 2 PUERTDS
XEOM ES DE 4 DERCD
NUCLEOS
WMemona RAM de 64 GB
DOR ECC -DISCO
DURO FLASH DE 500 4 PUZRTOS USA 30- 6 PUERTOS
68.2 THUNDERBOLTZ - | PUERTO HDMI - 4
Sala de edicin 4k ] Fine} Gut Pro FROCESADORES 37 | PUERTOS FIREWARE 800 - 2 PUERTOS
GH2 QUAD CORE INTEL DE RED
XEON E5 DF 4 )
HUCLEDS
Mermoria RAM da 54 GB
ADOBE CREATWE | OPR3IECC-DISCO
CLOUD - Afer Efects | PURO FLASH DE 500 4 PUERTOS USB 30 - 6 PUERTOS
Salas da graticacion 1 GEB0- lustiator CC s THUNRERBOLTZ <) RUERTO.HOMI -4
50 Photoshap G 6.0 T TOCESADORES 37 | PUERTOS FIREWARE 800 - 2 PUERTOS
g 73 GHzQUAD CORE INTEL DE RED
(apee XEOM E5 DF 4
NUCLEGS
Memora RAM de 18 GB
R eromuR | 4pugRios use 30-6 PUERTOS
~ THUNDERBOLT? - | PUERTO HDMI - 4
SALA DE SOMIDO 1 PROTOOLS PROCESADORES 37
GMzoUAD CORE mTet | PUERTOS FIREWARE 800 - 2 PUERTOS
XEON F5 DE 4 PEHED
NUCLEOS.
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7. ESTUDIO DE LA DEMANDA
7.1. OPERADORES DE TELEVISION ABIERTA RADIODIFUNDIDA
A excepcion de los canales publicos nacionales y regionales, la operacion de television abierta
radiodifundida se materializa a través de contratos de concesion por periodos de 10 afios. Los
operadores del servicio puablico de television radiodifundida en Colombia se clasifican segtin el

cubrimiento de las sefiales de los canales operados y la naturaleza comercial de su actividad.

7.1.1. Cubrimiento
Segun el area de cubrimiento de la sefial, los operadores se clasifican en:

7.1.1.1 Nacionales

Son los operadores cuyos canales de television abierta radiodifundida cubren todo el territorio

nacional. En Colombia hay tres operadores en esta clasificacion: RTVC, Caracol y RCN. Para los d

0s

dltimos, la concesion se otorga mediante licitacion publica. En el caso del Canal Nacional de

Operacion Publica, 16 operado por RTVC, se concesionan los espacios mediante licitacion publica.
ANTV competente puede concesionar los espacios a uno o varios concesionarios.

7.1.1.2 Regionales
Son operadores cuyos canales de television abierta radiodifundida cubren regiones. En el pais h

ocho (8)  operadores regionales.

7.1.1.3. Locales

El servicio publico de television local es el que prestan operadores en un drea geografica continua,
que no debe superar la del municipio, distrito, drea metropolitana o asociacion de municipios.
Los operadores pueden prestar el servicio con o sin dnimo de lucro. La concesion se otorga
mediante licitacion publica.

7.1.2.Naturaleza empresarial y fines de lucro de la television abierta
Seguin la naturaleza empresarial y los fines de lucro los operadores se clasifican en:

7.1.2.1.Publicos

Son las instituciones estatales que prestan el servicio de operacién nacional de radiodifusion
abierta. Radio Television Nacional de Colombia — RTVC-, opera produce y programa los canales
Sefial Colombia (educativo y cultural), Sefial Institucional (institucional) y opera el canal de
operacion publica.

7.1.2.2 Privados con animo de lucro

Son empresas privadas a las que se les ha adjudicado una concesion para operar un canal nacional
radiodifundido abierto de naturaleza comercial. En Colombia hay hasta la fecha dos operadores
privados de cubrimiento nacional: Caracol S.A. y RCN S.A. Hasta hoy hay un (1) canal de television
local con animo de lucro, para la ciudad de Bogotd, denominado City TV.

7.1.2.3.Privados sin animo de lucro

La

ay
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En el pais solo la television local tiene la modalidad de ser con o sin dnimo de lucro. El ultimo
directorio de operadores de televisidn local sin dnimo de lucro, de la ANTV, relaciona veinticuatro
(24) operadores vigentes en 17 municipios y areas metropolitanas en el pais19.

7.1.2.4. Mixtos o empresas comerciales e industriales del Estado

La operacion de los canales regionales es de caracter publico en su operacién y comercial en su
programacion. Como se indica en el numeral 1.1.2.2.12, en la actualidad hay ocho (8) canales
regionales de television.

7.1.2.5. Operadores de television cerrada por suscripcion (Satelital y cableada)

En television cerrada se requiere del pago de una suscripcion o asociacion a la empresa prestadora
del servicio. Existen dos modalidades tecnoldgicas de prestacion del servicio de recepcion de la
sefal, por satélite o por cable. !

7.1.2.6. Privados con animo de lucro

Son empresas privadas a las que se les ha adjudicado una concesion para operar un sistema de
television con una cobertura dependiente del permiso otorgado.

Segun directorio de la ANTV20 a junio de 2016 hay 62 operadores de television cerrada por
suscripcion.

7.1.2.7. Privados sin animo de lucro

En esta clasificacion se encuentran los operadores de television comunitaria, servicio prestado
por comunidades organizadas sin dnimo de lucro, para producir su propia programacion. A junio
de 2016 la ANTV21 reporta 661 operadores de television comunitaria con licencia vigente

8. CONCLUSIONES

El presupuesto que se tiene para llevar a cabo esta contratacion es de MIL TRESCIENTOS SESENTA
MILLONES SETECIENTOS CUARENTA Y SEIS MIL SETENTA Y SIETE PESOS M/CTE ($1.360.746.077)
IVA Incluido, dando cumplimiento al nimeral 4 del articulo seis de la resolucion 007 de 2019, que
establece “Ejecutar a través de convocatorias publicas como minimo el 20% de los recursos
destinados a la linea de inversion en programacion”. '

Por lo anterior se concluye que la Contratacion se realizara mediante Concurso Plblico, es la
modalidad atendiendo a lo sefialado en el Manual de Contratacion de TEVEANDINA LTDA. y
teniendo en cuenta el presupuesto oficial destinado por la entidad, igualmente se estaria
garantizando la libre concurrencia y la transparencia en desarrollo de todas y cada una de las
actividades que se realicen para terminar con éxito el presente proceso selectivo, escogiendo la
oferta mas favorable para la entidad y lograr satisfacer la necesidad previamente identificada en
los estudios efectuados a la misma.

La presente modalidad de seleccidn se aplica teniendo en cuenta que la cuantia y el objeto de la
contratacion no corresponden a ningun otro procedimiento contractual establecido en el Manual
de Contratacion, garantizando la seleccion objetiva de la oferta mas favorable a La Entidad, con
la observancia estricta de los pardmetros legales definidos para el efecto.
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Y demads aspectos que se consideren pertinentes:

Hay pluralidad de oferentes
El servicio objeto de estudio es ampliamente demandado por todo tipo de entidades y al haber
pluralidad de proveedores permite condiciones positivas a la hora de contratar.

9, FUENTES DE INFORMACION

« https:/lwww.colambiacompra .gov .co/ciudadanos/glosario/esludio-de-mercado

« http://www.prochile.gob.cllwpconlenUfiles mfl1431540945PMS Colombia Audiovisuales 2015.pdf

« http://www .procolom bia .co/ com p ra do res/ es/ exp lo re-o portu n idades/ ci ne-y- televisi-n

¢ hllps:/lwww.antv.gov.co/index.php/prensa/opinion/ilem/1  074-la-induslria-audiovisual-encolombia-corno-motor -de-
crecimiento

« hlips:llwww.ccb.org.co/Ciusters
« hllp:livideo. proimagenescolombia.com/video/conversatorio-modelos-de-negocio-en-elaudiovisual Elabord: Diana Grajales

Salas - Productora Ejecutiva ;):>G™ Reviso: Tiziana Arévalo Reviso: Diego Loaiza'l)

(Original firmado)

ROCIO CAPADOR RIANO

Productora de Contenidos
Contratista - Contrato PS No. 173 de 2019

19


http://www.prochile.gob.c1lwpconlenUfUes
http://www.proolombia.co/com
http://ps:/lwww.antv.gov.co/index
http://hl1ps:llwww.ccb.org.co/Ciusters
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