
INFORME TRIMESTRAL DE 
AUDIENCIAS:

INFORME PROGRAMAS SEGUNDO  TRIMESTRE DEL AÑO 2020.



Hola:

La información expuesta a continuación certifica la respuesta de los televidentes
Colombianos a nuestros contenidos MINTIC emitidos en el primer trimestre del año 2020
correspondiente al periodo entre el primero de Abril y el 30 de Junio, el estudio de
monitoreo de audiencias que emite estos resultados pertenece a Ibope Kantar Media.

Variables expuestas en nuestro análisis :
- Reach (Rch#)- Alcance Bruto: Cualquier televidente* que ha invertido por lo menos un

minuto en programa.
- Composición de Audiencia (Adh%): Muestra las características Socio-demográficas en

%, de la gente expuesta a un programa específico.



El Podcast
Alejandro Marín, uno de los DJ de radio y periodista musical 

más importantes de Colombia, conversa de cerca con 
personalidades del panorama nacional e internacional. Todos 

los lunes a las 10pm.



El Podcast , se emitió en horario Original
todo los días Lunes de 22:00 a 23:00.

El Horario de lanzamiento del capitulo del Podcast semanal es el día lunes en el horario de las  22:00 con repetición los días martes en este 
mismo horario, el pico más alto del mes se da en horario estreno en mayo 25, el mayor promedio de rendimiento se encuentra en las emisiones 
de lunes a viernes

2,263,480

% por edad de los televidentes que ven el programa  
(R

sh
#)
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Fuente: Ibope 2019
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EL PODCAST EL PODCAST                         *F* EL PODCAST *SD*

Entre el  periodo de 01 de Abril   al 30 de Junio de 2020 
ha sido visto por : 

14,89

12,88

11,95

16,72

43,56

E L  P O D C A S T

4 a 11 12 a 17 18 a 24 25 a 39 Más de 40



Toma El Control
'Toma El Control' busca llamar a la conciencia y al análisis 

crítico acerca de los contenidos que consumimos. El programa 
de la audiencia en Canal Trece.



Toma el control 2020, se emitió en horario
original de 13:00 los días Sábados y
Domingo.

Toma el control es emitido original dos veces  por semana  con un capitulo de media hora los días sábado  y 
domingo  las 13:00, la emisión con el pico más alto fue de 101,108 con capitulo Original el día domingo 05 de 
abril

676,290

% por edad de los televidentes que ven el programa  
(R

sh
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Fuente: Ibope 2019
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TOMA EL CONTROL TOMA EL CONTROL                    *F* TOMA EL CONTROL *SD*

Entre el  periodo de 01 de Abril   al 30 de Junio de 2020 
ha sido visto por : 

7,79

13,64

6,13

15,20

57,24

T O M A  E L  C O N T R O L

4 a 11 12 a 17 18 a 24 25 a 39 Más de 40



Somos Región
A través de corresponsales en cada región, el programa se 

desprenderá de la visión centralista e involucrará la mirada de 
realizadores regionales que viven su realidad y la comunican.



SOMOS REGIÓN en 2020, se emitió en
horario original los días Domingo a las
18:00.

% por edad de los televidentes que ven el programa  

1,650,660

Fuente: Ibope 2020
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Somos Región cuenta con la emisión de 1 capítulos originales y la principal repetición los días sábados, horario de emisión original 18:00 
pm, el pico más alto fue de 151,850 personas impactadas el día 05 de abril, el mejor resultado viene del capitulo Original.
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SOMOS REGION SOMOS REGION                       *F* SOMOS REGION *SD*

Entre el  periodo de 01 de Abril   al 30 de Junio de 2020 
ha sido visto por : 

4,91
3,73
7,33

20,96

63,07

S O M O S  R E G I O N

4 a 11 12 a 17 18 a 24 25 a 39 Más de 40



Fractal
¿Te aburre la cultura? Aunque no lo creas, casi todo lo que te 
rodea tiene algo que ver con cultura. Por eso nos inventamos 
este programa que, aunque suene redundante y pretencioso, 

tiene algo de fractal.



El lanzamiento de FRACTAL 2020, se emitió
en horario Original los días Domingo 15 de
marzo a las 21:00

2,408,620

% por edad de los televidentes que ven el programa  
(R
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#)
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Fractal cuenta con un capitulo Original de estreno emitido en horario original los días Domingos, el pico más alto se mantuvo 
en 185,280 personas el día Domingo  19 de abril.

Fuente: Ibope 2020
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127,73

153,04

34

0
20
40
60
80

100
120
140
160
180
200

m
ié

. a
b

r 
1

, 2
0

2
0

vi
e.

 a
b

r 
3

, 2
0

2
0

sá
b

. a
b

r 
4

, 2
0

2
0

d
o

m
. a

b
r 

5
, 2

0
2

0

lu
n

. a
b

r 
6

, 2
0

2
0

m
ar

. a
b

r 
7

, 2
0

2
0

m
ié

. a
b

r 
8

, 2
0

2
0

ju
e

. a
b

r 
9

, 2
0

2
0

vi
e.

 a
b

r 
1

0
, 2

0
2

0

sá
b

. a
b

r 
1

1
, 2

0
2

0

d
o

m
. a

b
r 

1
2

, 2
0

2
0

lu
n

. a
b

r 
1

3
, 2

0
2

0

m
ar

. a
b

r 
1

4
, 2

0
2

0

m
ié

. a
b

r 
1

5
, 2

0
2

0

vi
e.

 a
b

r 
1

7
, 2

0
2

0

sá
b

. a
b

r 
1

8
, 2

0
2

0

d
o

m
. a

b
r 

1
9

, 2
0

2
0

lu
n

. a
b

r 
2

0
, 2

0
2

0

m
ar

. a
b

r 
2

1
, 2

0
2

0

m
ié

. a
b

r 
2

2
, 2

0
2

0

ju
e

. a
b

r 
2

3
, 2

0
2

0

sá
b

. a
b

r 
2

5
, 2

0
2

0

d
o

m
. a

b
r 

2
6

, 2
0

2
0

lu
n

. a
b

r 
2

7
, 2

0
2

0

m
ar

. a
b

r 
2

8
, 2

0
2

0

m
ié

. a
b

r 
2

9
, 2

0
2

0

ju
e

. a
b

r 
3

0
, 2

0
2

0

sá
b

. m
ay

 2
, 2

0
2

0

d
o

m
. m

ay
 3

, 2
0

2
0

lu
n

. m
ay

 4
, 2

0
2

0

m
ar

. m
ay

 5
, 2

0
2

0

m
ié

. m
ay

 6
, 2

0
2

0

ju
e

. m
ay

 7
, 2

0
2

0

vi
e.

 m
ay

 8
, 2

0
2

0

sá
b

. m
ay

 9
, 2

0
2

0

d
o

m
. m

ay
 1

0
, 2

0
2

0

lu
n

. m
ay

 1
1

, 2
0

2
0

m
ar

. m
ay

 1
2

, 2
0

2
0

m
ié

. m
ay

 1
3

, 2
0

2
0

sá
b

. m
ay

 1
6

, 2
0

2
0

d
o

m
. m

ay
 1

7
, 2

0
2

0

lu
n

. m
ay

 1
8

, 2
0

2
0

m
ar

. m
ay

 1
9

, 2
0

2
0

m
ié

. m
ay

 2
0

, 2
0

2
0

sá
b

. m
ay

 2
3

, 2
0

2
0

d
o

m
. m

ay
 2

4
, 2

0
2

0

m
ar

. m
ay

 2
6

, 2
0

2
0

m
ié

. m
ay

 2
7

, 2
0

2
0

sá
b

. m
ay

 3
0

, 2
0

2
0

d
o

m
. m

ay
 3

1
, 2

0
2

0

ju
e

. j
u

n
 4

, 2
0

2
0

sá
b

. j
u

n
 6

, 2
0

2
0

d
o

m
. j

u
n

 7
, 2

0
2

0

ju
e

. j
u

n
 1

1
, 2

0
2

0

d
o

m
. j

u
n

 1
4

, 2
0

2
0

lu
n

. j
u

n
 1

5
, 2

0
2

0

d
o

m
. j

u
n

 2
1

, 2
0

2
0

lu
n

. j
u

n
 2

2
, 2

0
2

0

sá
b

. j
u

n
 2

7
, 2

0
2

0

d
o

m
. j

u
n

 2
8

, 2
0

2
0

FRACTAL FRACTAL                            *F* FRACTAL *SD*
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Resonantes
Más que un show de videos musicales, 'Resonantes' es un 
espacio que responde a la urgente necesidad de educar 

musicalmente a las audiencias, con el fin de crear 
pensamientos críticos y oídos exigentes.
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Resonantes de 2020, se emite todos los días
de la semana con sus diferentes sub
productos en horarios Originales de 20:00,
22:00 y 21:30

Programa en vivo con emisión de 20:00  con repetición a las17:00  de lunes a viernes, Resonantes en sus demás versiones cuenta con emisión de 
Resonantes Extremo emitido el día Domingo a las 22:00 y Resonantes el toque viernes y sábado a las  21:30 .P.m

% por edad de los televidentes que ven el programa  
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Fuente: Ibope 2019

Resonantes magazín

Resonantes top
Resonantes Extremo

IMPACTOS

RESONANTES EXTREMO 886,700 

RESONANTES MAGAZIN 3.264,760 

RESONANTES TOP TRECE 8.002,500 13,8 
4,6 7,3 11,1 

10,7 
16,7 11,2 

16,5 
7,7 18,7 

5,4 

9,2 
10,8 

15,8 

14,6 
5,2 

57,0 
44,2 

61,7 58,0 

RESONANTES EL
TOQUE

RESONANTES
EXTREMO

RESONANTES
MAGAZIN

RESONANTES TOP
TRECE

4 a 11 12 a 17 18 a 24 25 a 39 Más de 40
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Formato Resonantes toque

2,138,080 personas alcanzadas con el producto Resonantes toque en este segundo trimestre del año siendo el 
segundo producto de resonantes con más impactos, el programa se emite en original los días viernes y sábado a 

las  21:30
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Fuente: Ibope 2019



MAL DE TIERRA
Mal de Tierra, la nueva serie de suspenso de Canal Trece, que 
nace de la necesidad de hacer contenido de género en el país, 

para tener entretenimiento en casa.
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311,080
Impactos en un total 

de 9  emisiones, 
sumando ambos 

programa: Mal de 
tierra
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PROMEDIO DE AUDIENCIA PRIME TIME ENTRE SEMANA 

RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISIÓN 

Fuente ibope 2020

Esta emisión logró ubicarse de cuarto puesto a nivel 
nacional  entre los programas con más audiencia 
alcanzada en la franja de 9 pm y el numero 1 en 
zona centro en esta misma franja.
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E N T R E  S E M A N A

EDADES EMISIONES ENTRESEMANA

4 a 11 12 a 17 18 a 24 25 a 39 Más de 40

0,000,000,00

62,88

37,12

fines de semana

EDADES EMISIONES FINES SEMANA

4 a 11 12 a 17 18 a 24 25 a 39 Más de 40

47,64

39,85

12,51

nivel socioeconomico

COMPOSICIÓN  POR NIVEL SOCIOECONOMICO

NSE BAJO NSE MEDIO NSE ALTO

El programa con la emisión de lunes a
viernes tuvo efecto principalmente sobre
personas mayores de 40 años con un 69%

En cuanto al capitulo repetición del fin de
semana (sábado) el publico tiene una mayor
porción de personas entre 25 a 39 años con
un 62%

Adh% Adh% Adh%

El nivel socioeconómico que mayor
recepción tuvo al contenido fue en el nivel
socioeconómico bajo correspondiente a
estrato 1 y 2 con un 47%

Fuente ibope 2020

COMPOSICIÓN DEMOGRÁFICA



Publicaciones con mayor interacción

RESULTADOS ECOSISTEMA DIGITAL 

ALCANCE LANDING DE MAL DE TIERRA EN CANALTRECE.COM.CO

Fuente Google Analytics | Facebook  Analytics



VIDEO CON MAYOR RENDIMIENTO

Fuentes de trafico del contenido

Oportunidad de potenciar el 
contenido asociándolo a 
temas sugeridos

Fuente Youtube Analytics



PLANTAS DE PODER
Le damos un respiro a la tierra para ser mejores cuando 

regresemos a ella.
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395,690
Impactos en un total 

de 8 emisiones.  
programa: Originarios 

Plantas de poder.

PROMEDIO DE AUDIENCIA PRIME TIME ENTRE SEMANA CAPÍTULOS ORIGINALES 

RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISIÓN EMISIÓN ORIGINAL 

Fuente Ibope 2020 | cifras en miles de personas

PRIMER PUESTO EN LA FRANJA DE 9 PM EN ZONA CENTRO VS 
TODOS LOS REGIONALES.

Los dos primeros programas se encontraron entre el top 5 de los programas de televisión regional de franja 
de 9 pm  del total nacional. 
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760,000
Impactos en un total 

de 24 emisiones. 
programa: Originarios 

Plantas de poder.

PROMEDIO DE AUDIENCIA PRIME TIME REPETICIONES 

RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISIÓN EMISIÓN REPETICIÓN 

Fuente Ibope 2020 | cifras en miles de personas



El programa con la emisión de lunes a
Viernes tuvo efecto principalmente sobre
personas mayores de 40 años con un 64%

El nivel socioeconómico que mayor
recepción tuvo al contenido fue en el nivel
socioeconómico bajo correspondiente a
estrato 1 y 2 con un 58%

COMPOSICIÓN DEMOGRÁFICA

COMPOSICIÓN SOCIO ECONÓMICA EDADES EMISIONES ENTRE SEMANA
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EDADES EMISIONES FINES DE SEMANA

El programa con la emisión de fines de
semana tuvo efecto principalmente sobre
personas de 12 a 17 años con un 45%
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Publicaciones con mayor interacción

RESULTADOS ECOSISTEMA DIGITAL 

ALCANCE LANDING DE ORIGINARIOS EN CANALTRECE.COM.CO

Fuente Google Analytics | Facebook  Analytics



VIDEOS CON MAYOR RENDIMIENTO

Fuentes de trafico del contenido

Fuente Youtube  Analytics
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REPORTE DE AUDIENCIAS:
TEMPORADA 2 TEJIDOS 

ANCESTRALES 

TEJIDOS 
ANCESTRALES 
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252,510
Impactos en un total 

de 8 emisiones.  
programa: Originarios 
Tejidos Ancestrales.

PROMEDIO DE AUDIENCIA PRIME TIME ENTRE SEMANA CAPÍTULOS ORIGINALES 

RESULTADOS ECOSISTEMA TELEVISIÓN EMISIÓN ORIGINAL  
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191,910
Impactos en un total 

de 6 emisiones. 
programa: Originarios 
Tejidos Ancestrales.
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Fuente Ibope 2020 | cifras en miles de personas



El programa con la emisión de lunes a
Viernes tuvo efecto principalmente sobre
personas mayores de 40 años con un 52%

El nivel socioeconómico que mayor
recepción tuvo al contenido fue en el nivel
socioeconómico medio correspondiente a
estrato 3 con un 45%

COMPOSICIÓN DEMOGRÁFICA

COMPOSICIÓN SOCIO ECONÓMICA EDADES EMISIONES ENTRE SEMANA
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EDADES EMISIONES FINES DE SEMANA

El programa con la emisión de fines de
semana tuvo efecto principalmente sobre
personas mayores de 40 años con un 41%
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Publicaciones con mayor interacción

RESULTADOS ECOSISTEMA DIGITAL 

Fuente Google Analytics | Facebook  Analytics | Instagram Analytics

Publicaciones con mayor Interacción

▪ Impresiones 59▪ Impresiones 84



VIDEOS CON MAYOR RENDIMIENTO

Fuentes de trafico del contenido

Fuente Youtube  Analytics
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Conclusiones 

• Los contenidos emitidos en el periodo de l segundo trimestre tienen una incidencia sobre la población de todas las edades,
encontrándonos ejemplos en los que los públicos son mayores de 40 años como es el caso de Somos Región, más jóvenes
como El Podcast y Resonantes Extremo, esto mencionando algunos casos teniendo en cuenta que los programas son
consumidos por un espectro de segmentos de audiencia bastante alto, cobijando e incluyendo contenidos para todas las
edades.

• El programa con mayor número de vistas acumuladas es Resonantes, con 12.153.960 de impactos con el total de los
productos, Programas con emisión es Originales de 20:00, 22:00, 21:30 incluyendo las emisiones de las versiones de
Resonantes, Extremo y Resonantes en estudio , programas que hacen parte del proyecto Resonantes TOP con picos
recurrentes y un promedio por encima de los 60 mil personas por emisión, entre los programas con mayor efectividad
(menos pasadas con más vistas) tenemos a Somos región y Podcast, que llegan a niveles de audiencia altos siempre que se
activan en algún lugar de la parrilla.

• El Canal tiene su momento más importante de audiencia los fines de semana, hábito de los Colombianos por consumir
mayor televisión durante estos días, cobijan a todos nuestros programas inhouse teniendo en cuenta que son emitidos
originales y repeticiones los fines de semana y consumido principalmente durante estos días.

• El incremento del consumo viene con el paso del tiempo en todos los programas, indicando así un contenido que se va a
afianzando más a nuestra marca y haciendo cada vez más parte de la recordación de nuestro consumidor, encontrando así
para el cierre del primer trimestre del año, programas con mayor madurez en ´la mente del consumidor.
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