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ESTUDIO DE SECTOR Y MERCADO

OBJETO

Realizar, bajo la modalidad de produccion por encargo el desarrollo, preproduccion, produccion
y posproduccion de la serie documental Asi suena el rio (o como llegue a denominarse) / Historias

que abrazan (o como llegue a denominarse).

Mayo del 2023

Bogota, D.C.
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1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

TEVEANDINA S.A.S., es un Canal que presta el servicio de television publica regional de
conformidad con lo consagrado en la Ley 182 de 1995 y demas normas concordantes, que de
acuerdo con sus Estatutos Internos, aprobados mediante el Decreto 878 de 1998 y demas
modificaciones, TEVEANDINA S.A.S., tiene como objeto social la prestacion y explotacion del
servicio de television regional, de conformidad con los fines y principios del servicio de television
establecidos en la citada Ley asi como la prestacion otros servicios de telecomunicaciones y de

aplicaciones que permitan la convergencia digital.

TEVEANDINA S.A.S., desarrolla su actividad contractual enmarcada dentro de los postulados del
derecho privado, asi como las condiciones normativas indicadas en el articulo 37 de la Ley 182
de 1995, el articulo 14 de la Ley 1150 de 2007 modificado por el articulo 93 de la Ley 1474 de
2011 y su Manual de Contratacién vigente adoptado mediante el Acuerdo 008 de 2017 y las

normas que lo modifiquen o adicionen.

TEVEANDINA S.A.S al prestar, operar y comercializar el servicio publico de television regional,
actividades de produccion, coproduccion, programacion, emision y comercializacién, y en general
todas actividades que conducen al desarrollo del objeto social para el cual fue creada como
Empresa Industrial y Comercial del Estado, con sujecién a las normas especiales legales vigentes

de derecho privado.

TEVEANDINA S.A.S tiene cobertura en catorce departamentos (Amazonas, Arauca, Boyaca,
Cundinamarca, Casanare, Caquetd, Guainia, Guaviare, Huila, Meta, Putumayo, Tolima, Vaupés y
Vichada), que representan el 44% del territorio nacional, alcanzando el 92% de cobertura a través
de television por cable, en consecuencia, TEVEANDINA S.A.S. es el canal regional de mayor
alcance en nuestro pais, y tiene por objetivo crear, producir y difundir contenidos en television y
plataformas digitales con el fin de impulsar la expresion y la participacion de sus audiencias en la
construccion de una ciudadania critica que represente sus realidades particulares.
Adicionalmente, la Entidad busca reflejar en su programacién una amplia gama de posibilidades
que incluye perspectivas de diversidad cultural, diversidad geografica, diversidad étnica y

lingliistica, biodiversidad, asi como diversidad de género.

Al ser un medio de comunicacion publico, TEVEANDINA S.A.S. asume el compromiso de elaborar
un conjunto equilibrado de contenidos a través de varios géneros audiovisuales, para atender
necesidades democraticas, sociales y culturales de los ciudadanos, garantizando su libre acceso

a la informacion, la cultura, la educacion y el entretenimiento de calidad.
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En este sentido, TEVEANDINA S.A.S., atendiendo al llamado de la convergencia digital y la
innovacion, ha apostado en los tres (3) ultimos afios por incentivar la produccidon de contenidos
que fortalezcan las pantallas digitales de la televisién regional. Los proyectos desarrollados
demuestran que no hace falta un gran despliegue tecnoldgico para contar una buena historia,
para proponer una idea con imagenes en movimiento. Si bien la television tradicional sigue
teniendo una importancia innegable en nuestro pais, la democratizacién de las pantallas fue un
proceso que sucedid en el todo mundo con el surgir de las redes sociales, las cuales, a su vez, le
abrieron la posibilidad a creadores que no cuentan con un gran presupuesto de llegar a las
audiencias no solo en la sala de su casa, esta vez directamente en su mano, a través de su
teléfono celular. La television regional puede aportar en esta transformacion al aumentar el
alcance de los productos producidos. Los equipos digitales de los canales trabajan
incansablemente para aumentar sus usuarios, para llegar a mas personas, y es evidente que este
trabajo se ve beneficiado si se produce pensando en una distribucion totalmente digital. Esto

demuestra que la television no estd desapareciendo, sdlo se esta transformando.

De otra parte, para el fortalecimiento de la oferta de contenidos de los medios publicos, el
MINTIC, en el articulo 21 de la Ley 1978 del 25 de julio de 2019, establece que: "E/ objeto de/
Fondo Unico de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones es financiar los planes,
programas y proyectos para facilitar prioritariamente el acceso universal y el servicio universal de
todos los habitantes del territorio nacional a las Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones, garantizar el fortalecimiento de la television publica, la promocion de los
contenidos multiplataforma de interés publico y cultural, y la apropiacion social y productiva de
las TIC, asi como apoyar las actividades del Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones y la Agencia Nacional Espectro, y el mejoramiento de su capacidad

administrativa, técnica y operativa para el cumplimiento de sus funciones”.

De conformidad con lo anteriormente expuesto, TEVEANDINA S.A.S, ha dispuesto el veinte por
ciento (20%) de los recursos asignados por el Fondo Unico de Tecnologias de la Informacion y
las Comunicaciones mediante la Resolucion No. 14 del 20 de enero de 2023 "Por /a cual se asignan
recursos y se ordena un desembolso para la financiacion del plan de inversion para la vigencia
2023 del operador regional de television publica CANAL REGIONAL DE TELE) VISION TEVEANDINA

S.A.S.” para ser ejecutados mediante concurso publico.

Con el fin de dar cumplimiento a la citada resoluciéon, TEVEANDINA S.A.S tiene la necesidad de
contratar un (2) proponentes singular y/o plural, bajo la modalidad de concurso publico, realice

el desarrollo, preproduccion, produccién y posproduccion de la serie documental Asi suena el rio
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/ Historias que abrazan, teniendo en cuenta que se seleccionara una (1) propuesta por cada
serie, con un contratista diferente cada una, como resultado de evaluaciones especificas de

acuerdo con cada objeto, valor, plazo, requerimientos narrativos y de produccion en cada caso.

Desde nuestros contenidos, buscamos ofrecer una amplia gama de posibilidades, que incluyen
perspectivas de diversidad cultural, geografica, étnica y linglistica, asi como de biodiversidad y
diversidad de género. También pretendemos exponer puntos de vista plurales y contribuir a la
comprension de lo diferente como una riqueza y una oportunidad. Dado que nuestra bandera
es la comunidad, creemos en cuidar y fortalecer las delicadas relaciones que forman el planeta
gue habitamos, las conexiones entre la vida y los elementos naturales. Sabemos que somos una
especie dentro de muchas y que somos un conjunto de relaciones, por eso entendemos que el
mundo se compone de ecosistemas y no de individuos aislados. Nuestra apuesta es por crear
contenidos desde un enfoque ambientalista.

Asi mismo, somos conscientes de la realidad de los medios de comunicacion en un mundo
globalizado y por eso asumimos el reto de buscar un lugar en el contexto del didlogo
transnacional. Por tal razdn, nuestros contenidos buscan dar cuenta de los temas y
problematicas que ocupan la actualidad de nuestra aldea global. Sin embargo, sabemos que
nuestro lugar como productores de contenidos en ese didlogo trasnacional se da en la medida
en que logramos leer e identificar nuestras fortalezas y dindmicas como regién y como pais.

Buscamos narrar historias locales de la region trece que aporten a la conversacion transnacional.

Canal Trece se ha especializado en producir proyectos audiovisuales con un alto contenido
humano. No solo nos concentramos en visitar diferentes regiones para registrar su entorno,
cultura e idiosincrasia; también nos apasiona contar historias en las que los protagonistas vivan
una experiencia Unica que contraste con la normalidad del dia a dia. Queremos generar
emociones, explorar los sentidos, desentrafiar la fuerza narrativa de las historias que
encontramos. Con el presente proyecto tenemos en nuestras manos la oportunidad de crear una
serie documental que incorpore las anteriores caracteristicas en escenarios y paisajes de gran
potencia visual con personajes e historias emocionantes que nos abriran camino por el mundo
del Rio.

Desde nuestros contenidos, buscamos ofrecer una amplia gama de posibilidades, que incluyen
perspectivas de diversidad cultural, geografica, étnica y linglistica, asi como de biodiversidad y
diversidad de género. También pretendemos exponer puntos de vista plurales y contribuir a la

comprension de lo diferente como una riqueza y una oportunidad. Asi mismo, somos
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conscientes de la realidad de los medios de comunicacién en un mundo globalizado y por eso

asumimos el reto de buscar un lugar en el contexto del didlogo transnacional. Por tal razén,

nuestros contenidos buscan dar cuenta de los temas y problematicas que ocupan la actualidad

de nuestra aldea global. Sin embargo, sabemos que nuestro lugar como productores de

contenidos en ese didlogo trasnacional se da en la medida en que logramos leer e identificar

nuestras fortalezas y dindmicas como region y como pais. Nuestra apuesta, entonces, es por

historias locales de la region trece que aporten a la conversacion transnacional.

De acuerdo con lo anterior, la Entidad busca realizar dichos proyectos audiovisuales, el cual se

describe en detalle a continuacion:

El proyecto “Asi suena el rio”

Consiste en realizar el disefo, preproduccion, produccion y posproduccién de una serie
documental transmedia de diez (10) capitulos de 24 minutos. Buscamos revelar la
relacion del rio con los seres humanos desde la vision de un joven oriundo del territorio
del rio, quien comenzara la aventura de su viaje en el nacimiento del rio hasta llegar a
su desembocadura. Para producir este proyecto se seleccionara uno o varios rios que
de principio a fin cubriran este propdsito. En cada episodio se visitara una parte del rio,
dedicando el episodio 1 a la divisoria de aguas y el episodio 10 al delta o llegada a otro
rio o cuerpo de agua y entre el primero y el Ultimo capitulo tendremos la oportunidad
de conocer el cuerpo del rio y las historias que tiene para narrarnos con cada uno de

los personajes que nos iremos encontrando.

Esta serie tendra como protagonista a un joven adulto oriundo del territorio, conocedor
de la naturaleza del lugar, quien emprendera un viaje sobre el agua y cada jornada
descubrira un personaje relacionado con las practicas cotidianas o extraordinarias de
las orillas que estd visitando. La serie documental buscard revelar los puntos de
encuentro entre las partes del rio con la vida del joven protagonista quien hara conexion
generacional con las personas y los eventos que ird conociendo en su trayecto en este
serpenteante camino del agua. As/ suena el Rio sera una serie que reunird a manera de
mosaico un repertorio de tradiciones orales, musicales, gastrondmicas y ambientales
gracias a momentos llenos de esperanza y vida que traeran un mensaje positivo y que,
en cada final, dejaran una idea o el recuerdo de una experiencia enriquecedora para el
joven protagonista. Asi mismo, con cada capitulo se generara conciencia sobre la gran

potencia hidrica, las complejidades asociadas al cuidado del agua, y la necesidad de
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poner mas de nuestra parte para contribuir a preservar la riqueza de nuestros territorios.

Nombre: Asi suena el rio (o como llegue a denominarse).
Género: No ficcion.
Formato: Documental

Audiencia: Joven y Adulto joven.

o El proyecto “Historias que abrazan”, consiste en realizar el disefio, preproduccion,
produccion y posproduccion de una serie documental de doce (12) capitulos de 24
minutos. El concepto que unira a los 12 capitulos sera la busqueda que hacen varios
escritores sobre 12 historias que brillaran por ser practicas culturales de afirmacion tras

haber enfrentado la guerra en el territorio Trece.

A través de la pluma vy los ojos de varios escritores jovenes, veremos relatos e historias
de personajes de la guerra que, siendo protagonistas del conflicto, fueron parte de la
solucién en sus territorios. Buscamos historias que muestren que lo crudo de una realidad
puede transformarse en una oda a la vida a través del arte, en este caso especificamente
por medio de la literatura. Por medio de conversaciones estos jovenes escritores llegaran
a conectar con las personas del territorio. Cada capitulo sera relatado como un cuento,
una narracioén o una carta que cuente lo vivido y experimentado desde la pluma de los

escritores con base en los testimonios y las vivencias obtenidas en el territorio.

Nombre: Historias que abrazan.

Género: No ficcidn.

Formato: Documental

Audiencia: Joven y Adulto joven.
La presente convocatoria esta dirigida a: personas naturales, casas productoras, uniones
temporales y/o consorcios, es decir cualquier tipo de proponente singular y/o plural que tenga

dentro de su objeto social la produccion audiovisual y que cumpla con todos y cada uno de los

requisitos de la presente invitacién abierta.
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Con estos proyectos audiovisuales, TEVEANDINA S.A.S. hace honor a su apuesta de abrir espacios
para la creacién, por parte del sector audiovisual, todo esto para seguir consolidando un
repertorio de contenidos diversos en géneros y formatos audiovisuales, que atienda necesidades
democrdticas, sociales y culturales de los ciudadanos, garantizando su libre acceso a la

informacion, la cultura, la educacion y el entretenimiento de calidad.
La descripcion detallada de los proyectos a desarrollar se presenta en el ANEXO 1:

e ANEXO 1 DESCRIPCION DETALLADA DEL PROYECTO ASi SUENA EL RiO
e ANEXO 1 DESCRIPCION DETALLADA DEL PROYECTO HISTORIAS QUE ABRAZAN

2. ANALISIS DEL SECTOR ECONOMICO

A continuacién, se presenta el analisis correspondiente del sector econdmico al cual pertenece el
objeto del contrato, es decir, el analisis del mercado relativo al proceso de contratacion. Para ello,
se hace una revision de los aspectos generales del mercado, como y quiénes pueden proveer los
servicios de produccién para todas las fases requeridas en la ejecucion de los proyectos "Asi
suena el rio" | “"Historias que abrazan” vy el contexto de los posibles proveedores que
desarrollen su actividad, el cual se encuentran dentro de los recursos otorgados en la Resolucion
018 del 21 de enero de 2022 del Fondo Unico de Tecnologias de la Informacion vy las

Comunicaciones, para suplir las necesidades de la entidad.

2.1. ANALISIS DEL MERCADO

Se analizaran a continuacién los siguientes aspectos: Econdémico, Técnico y Regulatorio.

2.1.2. ASPECTO ECONOMICO

De acuerdo con las directrices del Gobierno Nacional, Colombia ya no mira la cultura de una forma
hegemonica, vertical, sino pluricultural, pluriétnica y multilinglial. Por eso es el momento de tener
politicas, planes, programas y proyectos que no solo visibilicen la diversidad, sino que protejan,
valoren y reconozcan las culturas, las artes y los saberes del pais como herramientas

fundamentales para hacer de Colombia una potencia mundial de la vida y alcanzar la paz total.
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Proteger, valorar y reconocer esa unidad de la colombianidad heterogénea es el desafio al que

quiere responder el Ministerio de Cultura desde cuatro ejes de politica:

e Cultura de paz
e Culturas, artes y saberes para la vida
e Memoria Viva y Saberes

e Colombia en el Planeta y en el Mundo

Lograr que las voces del territorio resuenen en todo el pais, como uno de los pilares
fundamentales de los objetivos del presente gobierno, hace parte de la expresion libremente
como son, como sean y como desean ser, desde sus sentires, sus saberes y sus practicas
reconociéndose, fortaleciéndose, usando el didlogo para contribuir a un nuevo relato de Nacion.
Desmantelando los imaginarios violentos, activando su legado como fundamento de acciones

para la transformacion social.

La cultura de la paz se integrara a la educacion y al arte, contribuira a la construccion de la
memoria poética sobre el conflicto y fomentara su resolucién alternativa y pacifica. Los escenarios
para la creacion, el pensamiento, el cuidado de nuestro patrimonio y sus diversos oficios seran

esenciales para la expresion de la paz total.
Encuesta Mensual de Servicios (EMS)

De acuerdo con la estadistica mensual de servicios emitida por el DANE de fecha 14 de abril de
2023, el objeto del presente estudio pertenece al sector de otros servicios de entretenimiento y
otros servicios y segun el boletin técnico “En febrero de 2023, otros servicios de entretenimiento
y otros servicios registraron un aumento de 14,2% en los ingresos hominales, el personal ocupado
total presentd un crecimiento de 7,6% Y los salarios registraron una variacion positiva de 15,3%
en comparacion con febrero de 2022”1 seguln lo anterior, las variaciones porcentuales indican

crecimiento en las variables ingresos, personal y salario con respecto al sector analizado. !

1 https.//www.dane.gov.coffiles/investigaciones/boletines/ems/bol_ems._febrero 2023.pdf
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Tabla 1. Variacion anual de los ingresos y contribucién por tipo de ingresos, segin subsector de

servicios
Febrero 2023F / febrero 2022
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Seccibn Diwiisidn Diaseripeidin Wariaciéa (%)
- Tt [P ¥ acthidadds o
ComgilTRarias 3l TANSpOTE
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6391 anencas 08 noticias -
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N Saocibn M. e aquinarla ¥ s
Divisions 7710, F
TT29y 7730
Diiwi sionas &5, 70,
M T1.72ChseT320, ::ﬁ'f::“‘ - o oantfex ¥ gg
D ki T4
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Fuente: DAMNE — EMS

Tabla 2. Variacion anual del personal ocupado total y contribucion por categoria de contratacion,
segin subsector de servicios

Febrero 2023¢ / febrero 2022
Ml
Clasi Beicidn CH R 4 A.C. Pemonad scupada nasl Pemanents TP Agenian Hac
ol
Sacerin Diseripiitn Warisgien (%] Czrarbscen @9
] Y &4 53 a8 18
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H Comeny wanicie de merrajena 23 o5 7 A7
i Reansanies, caneting y bares 33 55 21 <01
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145 32 )
. Claa 5830 programas de teleisitn = =
Diwisithin 60 y Clarir  Actiwilaches G prograsacidn y INafsiiel, I
a2 A 12 0E
! £33 e o nitidas = N
| Disizida 61 Tiher oo i &7 5T 08 -02
J'E.:Mﬂ B‘;I"m Detarvolie de soema infomdbioe § a0 " 04 a5
! '“:3‘:7 8 oy ooesamiena du dats - )
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L] SIS .
LN Seccin M m L il T DE 13 ['F]
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Fuemnte: DAMNE — EMS
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Tabla 3. Variacién anual de los salarios y contribucion por categoria de contratacion, segin subsector

de servicios
Febrero 20237/ febrero 2022
Farmna soupsan m=n Tampzral Misan™
Clasificacion CIU Rev. A C. spittes’ Permansaie iy Motk ke
Secckin Dibvisian Diescripoion Variacion (%) [
Al Loy ] dades
H  Diwisién 52 S Y . 126 122 LE
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H Dwision 53 Cormen v sarvicas o mensajeria 156 nr &0
I Diwision 56 Restaurantes, catering y bares 54 52 a2
il Dwsi o 58 Arteidades o oo 3B ity a8
1 Déision 59, mrepto Procuccdn de pelioulas dnematograficas y 151 T4 82
Claze 5920 programas de telsvisicn :
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&30 agencias de noboas :
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Fuente: DAME — EMS
Segun el DANE, en febrero del 2023, diecisiete de los dieciocho subsectores de servicios
presentaron variacion positiva en los ingresos totales, en comparaciéon con febrero de
2022. Se toma como referente la Encuesta Mensual de Servicios (EMS) correspondiente
al mes de febrero de 2023, teniendo en cuenta que este boletin técnico, es el mas reciente
que ha emitido el DANE, en consecuencia, es el mas idoneo para realizar el comparativo

en cuanto a la variacién del mismo mes para los afios 2022 - 2023.

Variables Economicas que afectan el sector:

e IPC (indices Precios al Consumidor):

Una vez consultado el informe emitido por el DANE de fecha 5 de abril de 2023,
“En el mes de marzo de 2023, el IPC registrd6 una variacion de 1,05% en
comparacion con febrero de 2023, seis divisiones se ubicaron por encima del
promedio nacional (1,05%): Bienes y servicios diversos (1,62%), Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar (1,47%), Salud
(1,41%), Transporte (1,37%), Restaurantes y hoteles (1,34%) y por Ultimo,
Bebidas alcohdlicas y tabaco (1,31%). Por debajo se ubicaron: Alojamiento,

agua, electricidad, gas y otros combustibles (1,01%), Alimentos y bebidas no
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alcohdlicas (0,91%), Prendas de vestir y calzado (0,73%), Recreacion y cultura

(0,66%), Educacion (0,23%) y por ultimo, Informacion y comunicacion

(0,04%)".2

Indice de Precios al Consumidor (IPC)

Marzo 2023

Grafico 1. IPC Variaciones
Total Nacional
Marzo 2022 - 2023

Mensual Afio corrido

2022 m2023

Fuente: DANE, IPC.

8,53

13,34

Anual

En cuanto al comportamiento del sector que atafie al objeto de este proceso, podemos clasificarla

en Bienes y servicios diversos, segun la variacion actual frente al mismo periodo 2022 presenta

un aumento de1,62%), con este tipo de contratacidn se busca seguir aportando positivamente el

crecimiento del sector. Los mayores aportes a la variacion anual se registraron en las divisiones

de: Alimentos y bebidas no alcohdlicas, Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles,

Transporte, Restaurantes y hoteles y Bienes y servicios diversos, las cuales en conjunto

contribuyeron con 11,21 puntos porcentuales al acumulado anual de dicha variacion.

2 Consultado en: https.//www.dane.gov.co/files/investigaciones/boletines/ems/bol_ems._febrero_2023.pdf

3Fuente: Boletin Técnico IPC DANE marzo 20234,
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Cuadro 5. IPC Variacién y contribucién anual
Segun divisiones de gasto
Marzo 2022 - 2023

2022 2023
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacién (%) Contribucion Puntos Variacion (%) Contribucion Puntos
Forcentuales Forcentuales

Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 2537 4,07 21,81 4,05
Restaurantes y hoteles 9,43 1355 1,31 18,67 1,89
:;J::rles_ articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 1053 042 1647 05
Transporte 12,93 7.38 0,95 16,03 2,04
Bienes y servicios diversos 5,36 6,72 0,36 15,32 0,80
TOTAL 100,00 8,53 8,53 13,34 1334
Salud 1.7 598 0,10 10,86 0,18
Recreacion y cultura 3,79 3,03 0,11 10,43 0,36
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1.70 6,05 0,10 10,23 0,17
Educacion 4.41 372 0,16 9,99 0,40
Prendas de vestir y cakzado 3,98 -1,10 -0,04 977 0,33
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 33,12 436 143 7,68 243
Informacion y comunicacion 433 -11,14 -0.46 0,32 0,01

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

e PIB: Producto Interno Bruto: Segun el boletin técnico sobre PIB emitido por el DANE de fecha
del 15 de febrero de 2023 * Para el afio 2022pr, el valor agregado de las actividades artisticas,
de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares
individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares individuales
como productores de bienes y servicios para uso propio crece 37,9%, en su serie original,
respecto al mismo periodo de 2021- Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacién y otras

actividades de servicios crece 38,7%."

e PIB: Producto Interno Bruto:

Segun el boletin técnico sobre PIB emitido por el DANE de fecha del 15 de febrero de
2023 “ Para el afo 2022pr, el valor agregado de las actividades artisticas, de
entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios; actividades de los hogares
individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
individuales como productores de bienes y servicios para uso propio crece 37,9%, en su
serie original, respecto al mismo periodo de 2021- Actividades artisticas, de

entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios crece 38,7%.".
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DANE

INFORMACION PARA TODOS

Bogota D.C.
15 de febrero de 2023

Boletin Técnico

Producto Interno Bruto (PIB)
IV trimestre 2022°"

Producto Interno Bruto (PIB)

IV trimestre 2022 preliminar

Grafico 1. Producto Interno Bruto
Tasa de crecimiento en volumen'

2017-1/ 2022°"-IV

Variacién porcentual (%)
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Tabla 13. Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios’
Tasas de crecimiento en volumen?®

Aiio total 20227

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por
Serie original efecto estacional y
Actividad econémica calericluri
Aiio total Anual Trimestral
2022/ 2022°-1v / 2022°"-1v /
20217 2021P-1v 2022°"-11
Act.wrldades artlstlc_a; de entretenimiento y recreacion y otras 387 422 42
actividades de servicios
Actividades de los h individual lidad d
ctividades 3& os hogares individuales en cali e " 318 149
empleadores
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y 37.9 405 75

otras actividades'

Fuente: DAME, Cuentas nacionales
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Esta estadistica muestra que el PIB esta realizando impacto positivo en la economia para el sector
de Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacidon y otras actividades de servicio, al

presentar una variacion positiva.

e Comportamiento del mercado:

TEVEANDINA SAS, en cumplimiento del objeto misional inmerso en sus estatutos que
versa sobre “la prestacion y explotacion del servicio de television regional, de conformidad
con los fines y principios del servicio de televisidn establecidos en la Ley 182 de 1995,
podra prestar otros servicios de telecomunicaciones y de aplicaciones que permitan la
convergencia digital”, y en consideracion a la resolucién expedida por el Fondo Unico De
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, es necesario atender obligaciones
para prestar servicios especializados de naturaleza técnica, tecnoldgica, administrativa y
logistica en la recepcion, revision, evaluacion, seleccion, contratacion, adquisicion y
obtencion de la cesion de derechos patrimoniales de autor y conexos de los contenidos
de la iniciativa audiovisual “Historias del Cambio”, o como llegue a denominarse, en virtud
de la Resolucidn No. 00245 del 2023 expedida por el Fondo Unico De Tecnologias de la

Informacion y las Comunicaciones.
2.1.3 ASPECTO TECNICO:
Para garantizar la satisfaccion de la necesidad, es necesario conocer sobre el requerimiento
técnico, por ello se define que es la produccién, asi:
2.1.3.1. DESCRIPCION DEL PROYECTO

A. Fichas de los Proyectos A Realizar:

Proyecto uno (1)

Nombre del proyecto Asi suena el rio (o como llegué a denominarse)

Numero de capitulos propuestos | 10 capitulos

Duracion de cada capitulo 24 minutos

Audiencia objetivo Joven y adulto joven

Género de narracion Documental
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Formato de produccién Documental
Formato técnico de realizacién FULL HD (1920 x 1080)

Proyecto dos (2)

Nombre del proyecto Historias que abrazan (o como llegué a denominarse)

Numero de capitulos propuestos | 12 capitulos

Duracion de cada capitulo 24 minutos
Audiencia objetivo Joven y adulto joven
Género de narracién Documental
Formato de produccion Documental

Formato técnico de realizacion FULL HD (1920 x 1080)

B. Introduccion

Canal Trece es el canal publico juvenil de Amazonas, Arauca, Boyaca, Cundinamarca, Casanare,
Caquetd, Guainia, Guaviare, Huila, Meta, Putumayo, Tolima, Vaupés y Vichada. El Canal crea,
produce y difunde contenidos en television y plataformas digitales con el fin de impulsar la
expresion y la participacion de los jovenes de la region para la construccién de una ciudadania
critica que represente sus realidades particulares. Al ser un medio de comunicacién publico, Canal
Trece asume el compromiso de elaborar un conjunto equilibrado de contenidos a través de varios
géneros audiovisuales, para atender necesidades democrdticas, sociales y culturales de los
ciudadanos, garantizando su libre acceso a la informacidn, la cultura, la educacién y el

entretenimiento de calidad.

Desde nuestros contenidos, buscamos ofrecer una amplia gama de posibilidades, que incluyen
perspectivas de diversidad cultural, geogréfica, étnica y lingliistica, asi como de biodiversidad y
diversidad de género. También pretendemos exponer puntos de vista plurales y contribuir a la
comprension de lo diferente como una riqueza y una oportunidad. Nuestros contenidos
representan todo esto con una mirada veraz y ecuanime, no exotista ni centralista, por medio de

distintas pantallas y con un gran concepto de marca.

Asi mismo, somos conscientes de la realidad de los medios de comunicacidon en un mundo

globalizado y por eso asumimos el reto de buscar un lugar en el contexto del didlogo
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transnacional. Por tal razon, nuestros contenidos buscan dar cuenta de los temas y problematicas
que ocupan la actualidad de nuestra aldea global. Sin embargo, sabemos que nuestro lugar como
productores de contenidos en ese didlogo trasnacional se da en la medida en que logramos leer
e identificar nuestras fortalezas y dindmicas como regidn y como pais. Nuestra apuesta, entonces,

es por historias locales de la region trece que aporten a la conversacion transnacional.

C. Justificacion

Proyecto uno (1) Asi suena el rio

Segun informes de la Global Water Partnership (GWP), “casi una tercera parte de las reservas

de agua renovables se encuentran en Latinoamérica”. Entre los 10 paises con mayores recursos
hidricos se encuentran Brasil, con el primer puesto, Colombia, con el tercero, y Perd con el
octavo. Una gran ventaja frente a otros paises que por su preocupante situacion de escasez se
encuentran en lo que se denominado “la hora cero”. Teniendo en cuenta que la regién de Canal
Trece abarca gran parte de tres de las cinco areas hidrograficas del pais, contamos con esta
gran oportunidad de tener los cuerpos de agua mas importantes para concentrar la atencion en
la importancia de mantenerlos con vida. Tan solo con destacar la historia narrada desde el
trayecto de un rio de la region, podemos mostrar el ecosistema que habita en cada cuerpo de

agua y dejar la evidente necesidad de cuidarlos y protegerlos.

En los usuarios de las redes sociales, particularmente en el segmento de los jovenes y los adultos
jovenes, se siente un creciente afan de crear conciencia ambiental, difundiendo y replicando
pautas y habitos que, quiza, pueden ayudar a paliar un poco las consecuencias de un proceso
global que parece irreversible. Sin embargo, en no pocos casos esa preocupacion y esa union
en nombre del medio ambiente se han quedado en llamados a la oracion colectiva o en criticas
que se convierten en tendencias de corto tiempo. Cuando la efervescencia del hashtag
desciende, vuelve a surgir la pregunta: ¢de qué manera los jovenes pueden aportar con su voz
y actuar a preservar el agua?, ¢éde qué manera pueden los jovenes difundir mensajes
esperanzadores sobre la riqueza del elemento agua en comunion con la vida que se crea
alrededor de los rios?

Canal Trece considera que existen suficientes razones y herramientas para crear un formato
televisivo y transmedial que trascienda fronteras, ideologias, religiones, culturas, etnias y
estratos sociales y econdmicos; un formato que exponga los puntos de vista del joven de nuestra

region, sumado a los conceptos generacionales y culturales de la comunidad y que ofrezca una
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potente experiencia a las audiencias en torno a la preservacion, el cuidado y la conciencia social
en un pais como Colombia que, por su singular biodiversidad, necesita prestar especial atencién

a sus jovenes y a sus riquezas naturales.

Proyecto dos (2) Historias que abrazan

El suroriente de Colombia es un territorio que tradicionalmente ha sido poco representado por
los medios de comunicacidén en nuestro pais, justamente porque ha estado asociado con la
idea de haber sido un escenario del conflicto armado. Por esta razén sabemos que son muchas
las voces que no se han hecho sentir a lo largo de estos afios y son muchas las historias que
nos debemos en el proceso de representarnos y construir identidad en estos territorios.

Canal Trece considera que existen suficientes razones para unirnos todos alrededor de la causa
de la paz. La television publica puede multiplicar el sonido de la esperanza de un cambio de
pais. Asi es como buscamos ser participes activos de los procesos de escucha como medio de
comunicacién y como canal para nuestra comunidad. Al tener un formato que exponga los
puntos de vista de los jovenes de nuestra region, sumado a los juegos literarios de los
protagonistas escritores, quienes haran una antologia literaria inspirada en relatos potentes,
ofreceremos un nuevo sonido, diferente y genuino para esas voces y momentos emocionales
que nos reflejan un testimonio de vida, una anécdota para compartir, una sonrisa de esperanza
y un aprendizaje constante sobre aprender a vivir descubriendo una Colombia joven resiliente,
fuerte y ahora escuchada.

En uno de los articulos de la Comision de la Verdad, citados en

https://web.comisiondelaverdad.co/ y escrito por Carlos Martin Beristain, leemos: “La escucha

es un método universal de cambio” ... “Como método de cambio, el psicoanalisis y otras
muchas terapias se basan en la escucha, porque es un espacio social compartido, aunque sea
de dos en dos o en reunién. En la guerra, donde la escucha esta suprimida por definicién, no
solo se oye el ruido de las balas, también el silencio impuesto o elegido en condiciones
extremas para sobrevivir’. Ahora es el tiempo de escuchar a esas personas que se
ensordecieron con la guerra, pero llenaron su corazén de sonidos de resistencia, fortaleza y
entrega a nuevas metas. En Canal Trece queremos escucharlos y multiplicar estos mensajes
de transformacion y fortaleza. Historias que abrazan es una excusa para escuchar, multiplicar
la voz y abrazar a esos otros de quienes estuvimos tan lejanos por afios. La escucha en este

proyecto formara parte del cambio y los abrazos seran un simbolo de reconciliacion.
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D. Sinopsis

Proyecto uno (1) Asi suena el rio

Asi suena el rio es una serie documental que narra las aventuras de un joven mientras
recorre un rio de su regién de principio a fin para encontrar respuestas sobre su vida,
proyectandose en cada historia y personaje que encuentra en su camino. En cada tramo
descubrira seres humanos que compartiran con él los sonidos, la musica, la oralidad y la cultura
dejando grandes ensefianzas. Al final tendremos un entramado de piezas sonoras que dejaran
un recuerdo imborrable como un regalo de la naturaleza, para que la audiencia reconozca a
través del joven sus raices e identidad y la familia extendida a lo largo del rio.

Se debe escoger uno o varios rios dentro de esos limites geograficos de la zona de cobertura de
canal trece; a saber, Amazonas, Arauca, Boyaca, Cundinamarca, Casanare, Caqueta, Guainia,
Guaviare, Huila, Meta, Putumayo, Tolima, Vaupés y Vichada. La seleccion del rio debe ser
cuidadosa, de modo que se pueda contemplar en su trayecto la posibilidad de cubrir las partes
mas importantes, por ejemplo: divisorias de aguas, nacimiento, curso alto (cascadas y rapidos),
torrente, confluencia, curso medio, meandro, curso bajo, afluente, delta o estuario. El hilo
conductor de la historia la llevara un personaje joven adulto (18 a 25 afios) que tenga la
necesidad de encontrar respuestas, de conectar con el rio, con la cultura de su regidn y con sus
suenos. El rio sera la columna vertebral de su recorrido y la mejor excusa para hacer paradas
significativas en las que se conectara con personajes que habitan el rio, quienes dialogaran con

él joven para encontrar ensefianzas de vida y puntos en comun a la orilla del rio.

Empezaremos los episodios con el planteamiento del lugar y la relacién que tiene con el joven,
estableciendo una problemdtica que puede ser personal/antropolégica o socio
cultural/ambiental, o una mezcla de las dos. Esta sera la excusa para conocer el rio a través de
los personajes que lo habitan y quienes dejaran una leccién de vida en cada capitulo.
Resolveremos y cerraremos cada capitulo con un final esperanzador, permitiendo que el rio nos
lleve a un estado mejor. Este contenido entre los suefios del joven, la situacion del rio y las
historias de los personajes riberefos, sera un documento audiovisual de crecimiento para que
la audiencia logre sumergirse en un paisaje natural y en una relacién de entendimiento y empatia

con el agua y su recorrido pleno de ideas y mensajes sobre la vida misma.

Proyecto dos (2) Historias que abrazan
Historias que abrazan es una serie documental de 12 cap de 24 min. Un grupo de jovenes
escritores nos narran la historia de los jévenes protagonistas de la paz en la regidn trece. A través

de su voz, escucharemos las historias de personas que en un momento de nuestra historia no
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fueron escuchadas y quienes actualmente ocupan sus fuerzas en acciones de paz. El grupo de
escritores encontrara historias de liderazgo, fraternidad, solidaridad y amor sucedidas en el
territorio de la regidn trece con jovenes de la regidn que estuvieron en el conflicto, pero se

quedaron con lo mejor y nos ofrecen un paisaje entusiasta del futuro.
E. Especificaciones Técnicas

A continuacion, se enlistan los entregables que debe presentar el adjudicatario del proceso. Todo

el material relacionado debe venir en las condiciones técnicas previstas en los:

e ANEXO 2 ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL PROYECTO ASI SUENA EL RiO
e ANEXO 2 ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL PROYECTO HISTORIAS QUE ABRAZAN

2.1.4. ASPECTO REGULATORIO

Analizado el objeto del presente proceso, "Realizar, bajo la modalidad de produccion por encargo
el desarrollo, preproduccion, produccion y posproduccion de la serie documental Asi suena el rio
(o como llegue a denominarse) / Historias que abrazan (o como llegue a denominarse), en e/
marco de la Resolucion 000014 del 20 de enero de 20232 expedida por el Fondo Unico de
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones. Lo anterior en conformidad con la naturaleza
del servicio y con la propuesta presentada por el contratista, la cual forma parte integral del
contrato.”y la necesidad planteada por la parte técnica del canal, atendiendo a que la Entidad
actia como una Empresa Industrial y Comercial del Estado, el marco legal y de conformidad con
lo establecido en el Manual de Contratacin, el proceso que se adelantard mediante INVITACION
ABIERTA vy del contrato que se derive de su adjudicacion, esta conformado por la Constitucion
Politica, las disposiciones legales, reglamentarias y regulatorias vigentes. Asi mismo como los
principios de la funcion publica, la gestion fiscal y seleccidn objetiva, las disposiciones cambiarias,
y las demas normas concordantes que rijan o lleguen a regir los aspectos del presente proceso

de seleccion.

De otro lado, en el presente proceso podran participar personas juridicas, publicas y privadas,
nacionales o extranjeras, que a la fecha de presentacion de la cotizacion tengan una actividad
directamente relacionada con el objeto del presente proceso, a las cuales se les verificara la
capacidad juridica para asumir las obligaciones derivadas del contrato en relacion directa con el

objeto social de las empresas proponentes y la aptitud juridica de sus representantes, de otro
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lado, se debera dar cumplimiento del pago de aportes parafiscales en los términos del Art. 50 de
la Ley 789 de 2002 vy la inexistencia de causales de inhabilidad o incompatibilidad legal para

contratar con el Estado.

El objeto contractual comercialmente esta permitido y regulado por el Cédigo de Civil y/o de
Comercio, por cuanto se establecen caracteristicas especiales para el cumplimiento del objeto del
presente proceso de seleccion y son servicios que se encuentran en el mercado regulado por las
normas de comercio colombiano. TEVEANDINA S.A.S., tiene la capacidad juridica para adquirir
estos servicios y esta en capacidad de contraer derechos y obligaciones, ademas de poderlos

hacer exigibles dentro del proceso.

2.2. ANALISIS DE LA DEMANDA

Se analizaran a continuacion los siguientes aspectos:

2.2.1. ¢éCOMO LA ENTIDAD EN EL PASADO HA ADQUIRIDO EL SERVICIO A
CONTRATAR?

A continuacion, se relacionan los contratos celebrados por la entidad, para proyectos de
produccion por encargo adjudicados mediante la modalidad de concurso publico en TEVEANDINA
S.AS.:

NUMERO | CLASE ENTIDAD OBJETO CONTRATO VALOR
DE DE CONTRATO
CONTRA | CONTRA
TO TO
432 de Produccion Cabeza Realizar, bajo la modalidad de produccion | $330.666.490
2022 por Rodante por encargo el desarrollo,
encargo — S.AS preproduccion, produccién y
Concurso posproduccion del proyecto transmedia
Publico 006 Guardaparques voluntarios (o como
de 2022 llegue a denominarse), en el marco de la
Resolucién 018 del 21 de enero de 2022
expedida por el Fondo
Unico de Tecnologias de la Informacion y
ias Comunicaciones. Lo anterior en
conformidad con la naturaleza
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del servicio y con la propuesta presentada
por el contratista, la cual forma parte

integral del contrato.

491 de Produccion UNION Realizar, bajo la modalidad de produccion | $941.235.000
2022 por TEMPORAL | por encargo el desarrollo, preproduccion,
encargo — PRIME produccion y posproduccion de la serie de
Concurso PRODUCCIO | ficcion Gamer, jugando en serio (o como
Publico 007 NES 16-9 llegue a denominarse), en el marco de la
de 2022 FILMS Resolucién 000018 del 21 de enero de
INTEGRADA | 2022 expedida por el Fondo Unico de
POR: Tecnologias de la Informacién y las
DIECISES 9 | Comunicaciones. Lo  anterior  en
FILMS S.A.S | conformidad con la naturaleza del servicio
PRIME y con la propuesta presentada por el
PRODUCCIO | contratista, la cual forma parte integral del
NES S.A contrato.
639 de Produccion Cabeza Contratar bajo la modalidad de producciéon | $310.824.500
2021 por Rodante por encargo, el disefio, la preproduccion,
encargo — S.AS produccion y postproduccion del proyecto
Concurso “Asi suena...” o como llegue a
Publico 008 denominarse, en el marco de Ila
de 2021 Resolucién No. 066 del 20 de enero de
2021 expedida por el Fondo Unico de
Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones. Todo de conformidad
con la naturaleza del servicio y con la
propuesta presentada por el contratista la
cual hace parte integral del contrato.
598 de Produccion Prime Contratar bajo la modalidad de producciéon | $310.881.408
2021 por Producciones | por encargo, el disefio, la preproduccion,
encargo — S.A.S produccion y postproduccion del proyecto
Concurso “Asi suena..” o como lleguen a
Publico 007 denominarse, en el marco de Ila
de 2021. Resolucién No. 066 del 20 de enero de

2021 expedida por el Fondo Unico de
Tecnologias de la Informacién y las

Comunicaciones. Todo de conformidad




SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD

Codigo: MA-GC-F52

GESTION CONTRACTUAL

Version: 0

ESTUDIO DE SECTOR Y MERCADO.

Fecha: 26/11/2018

Pagina: 23 de 30

con la naturaleza del servicio y con la
propuesta presentada por el contratista la

cual hace parte integral del contrato.

603 de Produccion La Red tina | Contratar bajo la modalidad de produccion | $124.350.215
2021 por S.A.S por encargo, el disefio, la preproduccion,
encargo — produccion y postproduccion del proyecto
Concurso “Sembradores” o como lleguen a
Publico 007 denominarse, en el marco de Ila
de 2021 Resolucién No. 066 del 20 de enero de
2021 expedida por el Fondo Unico de
Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones. Todo de conformidad
con la naturaleza del servicio y con la
propuesta presentada por el contratista la
cual hace parte integral del contrato.
604 de Produccio Cabeza Contratar bajo la modalidad de $124.293.28
2021 n por Rodante produccion por encargo, el disefio, la 3
encargo — S.A.S preproduccion, produccion y
Concurso postproduccion del proyecto
Publico “Sembradores” o como lleguen a
007 de denominarse, en el marco de la
2021 Resolucion No. 066 del 20 de enero
de 2021 expedida por el Fondo Unico
de Tecnologias de la Informacién y
las Comunicaciones. Todo de
conformidad con la naturaleza del
servicio y con la propuesta
presentada por el contratista la cual
hace parte integral del contrato.
609 de Produccié | Hiper Next | Contratar bajo la modalidad de $124.150.32
2021 n por Media S.A.S | produccion por encargo, el disefio, la 0
encargo — preproduccion, produccion y
Concurso postproduccion del proyecto
Publico “Sembradores” o como lleguen a
007 de denominarse, en el marco de la
2021 Resolucién No. 066 del 20 de enero




SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD

Codigo: MA-GC-F52

GESTION CONTRACTUAL

Version: 0

ESTUDIO DE SECTOR Y MERCADO.

Fecha: 26/11/2018

Pagina: 24 de 30

de 2021 expedida por el Fondo Unico
de Tecnologias de la Informacién y
las Comunicaciones. Todo de
conformidad con la naturaleza del
servicio y con la propuesta
presentada por el contratista la cual

hace parte integral del contrato.

610 de Produccid | Buenavida | Contratar bajo la modalidad de | $124.352.09
2021 n por Films S.A.S | produccion por encargo, el disefio, la 6
encargo — preproduccion, produccion y
Concurso postproduccion del proyecto
Publico “Sembradores” o como lleguen a
007 de denominarse, en el marco de la
2021 Resolucion No. 066 del 20 de enero de

2021 expedida por el Fondo Unico de
Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones. Todo de
conformidad con la naturaleza del
servicio y con la propuesta presentada
por el contratista la cual hace parte
integral del contrato.

584 de Produccio Cabeza Contratar bajo la modalidad de | $379.288.94
2020 n por Rodante produccion por encargo, el disefio, la 4
encargo — S.A.S preproduccion, produccion y
Concurso postproduccion del proyecto “Mas que
Pubico mascotas” o como llegue a
004 de denominarse, en el marco de la
2020 Resolucién 090 del 31 de enero de

2020 del Fondo Unico de Tecnologias
de la Informacion y las
Todo de

Conformidad con la naturaleza del

Comunicaciones.

servicio y con la propuesta presentada
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por el contratista la cual hace parte

integral del contrato.

2.2.2. DETERMINACION DE INDICADORES FINANCIEROS

Fuente: Tabla Elaborada por Canal Regional de Television — Teveandina S.A.S.

Con el fin de determinar los indicadores financieros y organizacionales que garanticen la ejecucion

financiera del proyecto, se tomd la informacion de los estados financieros a 31 de diciembre de

2022, de empresas que presten los servicios de realizar, bajo la modalidad de produccion por

encargo el desarrollo, preproduccién, produccién y posproduccidn de proyectos, en el marco de

la Resolucion No. 014 del 20 de enero de 2023 expedida por el Fondo Unico De Tecnologias De

La Informacion y las Comunicaciones Todo de conformidad con la propuesta presentada, la cual

hace parte integra del presente contrato.

Rentabilidad Rentabilidad

NIT Tercero K Trabajo Liquidez  Endeudamiento Patrimonio Patrimonio Activo
830004673 | RAYHUELA FILMS 173,687,147 1.09 63%| 1,100,410,572 28% 10%|
900115263 FRESA PRODUCCIONES Y COMUNICACIONES S.AS. 640,870,724 243 39%)| 1,029,768,541 42% 26%)
900141068 DIECISELS 9 FILMS 5.A5. 605,054,000 5.64 28%)| 667,106,000 3% 23%)
900015132 |YUMA VIDEO CINE E U 2,526,600,804 4.46 43% 3,319,477,866 31% 17%|
900525880 | VALENCIA PRODUCCIONES FXSAS 436,147,000 121 49%| 2,144,440,000 0% 15%|
830052555 RACIVEL SOFIA AMAYA PRODUCCIONES S.AS. 703,883,520 5.24 18%| 781,158,010 5% 21%)
901339872 LA RED - TINA SAS 178,314,103 6.28 13%| 232,524,371 25% 22%)|
B30114498 RAFAEL POVEDA TELEVISION SAS 739,673,604 208 33%) 4,143,277,847 44% 30%)
900062666 PRIME PRODUCCIONES 5.A.5 1,591,576,560 9.10 8% 2,303,544 834 13% 12%

De acuerdo con lo anterior y teniendo en cuenta ademas otras variables como la cuantia de los

recursos a ejecutar, tipo de servicio y diversidad de oferentes, se recomiendan los siguientes

indicadores financieros y organizacionales:

Indicador Requerimiento
K Trabajo 35% o > al valor del proyecto
Liquidez 1 o Mayor
Endeudamiento 60% o0 <
Patrimonio 50% o > al valor del proyecto

Rentabilidad Patrimonio

10% o mayor

Rentabilidad Activo

7% o mayor
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Rasgos financieros

TEVEANDINA SAS. verificara la capacidad financiera y patrimonial de los oferentes que asegure
a la Entidad la ejecucion sin riesgos econémicos del objeto a contratar, para lo cual debe cumplir

con los siguientes rangos financieros:

a. CAPITAL TRABAJO: Activo corriente — pasivo corriente. El capital de trabajo debe
corresponder a un treinta y cinco por ciento (35%) o mayor al valor del presupuesto oficial
de la presente contratacion para calificar como CUMPLE, de lo contrario sera calificado con
el término NO CUMPLE y su propuesta sera rechazada.

b. INDICE DE LIQUIDEZ: Tener un indice de liquidez mayor o igual a un punto (1) o mayor,
para calificar como CUMPLE, de lo contrario sera calificado con el término NO CUMPLE y su
propuesta sera rechazada, el cual se obtiene de la siguiente manera:

Indice de Liquidez = Activo Corriente / Pasivo Corriente > 6 =1

c. ENDEUDAMIENTO: Tener un grado de compromiso del activo frente a los acreedores igual
o inferior al 60% para calificar como CUMPLE, de lo contrario sera calificado con el término
NO CUMPLE vy su propuesta sera rechazada. El presente rango se obtiene de la siguiente
manera:
fndice de Endeudamiento = (Pasivo Total /Activo Total) < 6 = 60%.

d. PATRIMONIO TOTAL: poseer un Patrimonio total que corresponda minimo al cincuenta por
ciento (50%) o mayor al valor del presupuesto oficial de la presente contratacion. Para
calificar como CUMPLE, de lo contrario sera calificado con el término NO CUMPLE y su

propuesta sera rechazada.

NOTA: En el caso de los Consorcios o Uniones Temporales, los anteriores indices se calcularan
sumando los correspondientes Activos y Pasivos de sus integrantes, ponderados de acuerdo con
el porcentaje de participacion de cada uno. Se debera indicar la participacion de cada uno de los

integrantes de los Consorcios o Uniones Temporales.

Para aquellos indices que presenten nimeros decimales se usara el método general de redondeo

con la cifra decimal como se ve en el siguiente ejemplo:

1,45 =1,5: Si el primer decimal es igual o mayor que 5 se redondea la cifra hacia arriba.

1,44= 1,4: Si el primer decimal es igual o menor que 4 se redondea la cifra hacia abajo.
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En caso de requerirse aclaraciones sobre los datos consignados en los diferentes anexos,
TEVEANDINA SAS. las solicitara, para lo cual el oferente cuenta con el término perentorio
que fije la entidad para proporcionarla en el tiempo establecido para ello, so pena de

rechazo de la oferta.
Capacidad organizacional (habilitante)
Los oferentes individuales como los integrantes que conformen los oferentes plurales deberan

acreditar una capacidad organizacional con el cumplimiento de los siguientes indicadores, los

cuales miden el rendimiento de las inversiones y la eficiencia en el uso de activos del interesado.

MARGEN
INDICADOR REQUERIMIENTO
SOLICITADO
Utilidad
RENTABILIDAD La rentabilidad sobre el patrimonio, acreditada
Operacional/Patrimo )
SOBRE ] por el oferente debe ser Mayor o igual a >=
nio x 100 > o = al
PATRIMONIO 0.10.
10%
Utilidad - _ )
] _ La rentabilidad sobre el activo total, acreditada
RENTABILIDAD Operacional/Activo
por el oferente debe ser Mayor o igual a >=
SOBRE EL ACTIVO | Total x 100 > o = al 0.07
7%

2.2.3. ANALISIS DE LA OFERTA COSTOS Y/O PRECIOS PROMEDIO DEL MERCADO

Para el calculo del presupuesto oficial en el presente proceso se realizé un estudio del mercado
en el mes de mayo de 2023, donde se emitieron 6 invitaciones a cotizar para contratar el servicio
asociado al objeto contractual "Realizar, bajo la modalidad de produccion por encargo e/
desarrollo, preproduccion, produccion y posproduccion de la serie documental Asi suena el rio (o
como llegue a denominarse) / Historias que abrazan (o como llegue a denominarse), en el marco
de la Resolucion 000014 del 20 de enero de 2023 expedida por el Fondo Unico de Tecnologias
de la Informacion y las Comunicaciones. Lo anterior en conformidad con la naturaleza del servicio

y con la propuesta presentada por el contratista, la cual forma parte integral del contrato.”, por
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medio de correo electrénico, recibiéndose 2 propuestas con las cuales se efectud el siguiente

analisis.

Dentro de la solicitud de cotizacion remitida a las 6 casas productoras, se les presento una tabla

presupuestal que discriminaba los productos y/o servicios necesarios para el cumplimiento del

objeto contractual. Para determinar los costos promedio del mercado, dividiremos el presente

analisis comparativo en dos grandes componentes implicitos en la descripcion del proyecto y

detallados en la tabla presupuestal.

El siguiente listado recopila las empresas del sector a las cuales se les solicito:

SOLICITUDES DE COTIZACION

LUMINANTE STUDIO S.A.S
NIT: 901361684-4 — Bogota D.C

hola@luminantestudio.com

PARAMUS MEDIA LAB
NIT: 901458242-0 — Tunja - Boyaca

direccion@paramusmedialab.com

RAYHUELA FILMS
NIT: 830004673-6— Bogota D.C

federico@rhayuela.com

INVENTIVE FILMS
NIT: 900.665.038-8 — Bogota D.C

gerencia@2inventive.com.co

MACARENA FILMS
NIT: 9003004266 — Bogota D.C

claudia@macarena.co

PRIVOTE FILMS
NIT: 9007494938 — Bogota D.C

pivotecine@gmail.com

Dentro de las dos (2) cotizaciones allegadas a la Entidad, se realizd un andlisis comparativo de

precios de mercado por item entre los oferentes. Para entender el comportamiento de los datos

que componen la muestra.

COTIZACIONES ENVIADAS
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CASA PRODUCTORA IVA VALOR TOTAL PROYECTO
LUMINANTE STUDIO $466.210.000 $554,789,900
PARAMUS $420.168.071 $500.000.004

De conformidad con lo anterior y en vista de que de las siete (06) cotizaciones solicitadas la entidad
solo recepciond dos (02), lo que impide a la entidad calcular la media y establecer el presupuesto
oficial del presente proceso, se procede a realizar el analisis de precios y consumos histéricos acorde
a lo dispuesto en el numeral 03 articulo 18 Acuerdo 003 de 2023 Manual de Contratacion vigente de

la entidad.

CONCLUSIONES

TEVEANDINA S.A.S, ha dispuesto el veinte por ciento (20%) de los recursos asignados por el
Fondo Unico de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones mediante la Resolucion No.
0014 del 20 de enero de 2023 “Por la cual se asignan recursos y se ordena un desembolso para
la financiacion del plan de inversion para la vigencia 2023 del operador regional de television
publica CANAL REGIONAL DE TELEVISION TEVEANDINA S.A.S”, para ser ejecutados mediante

invitacion abierta.

Adicional, el Fondo Unico de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones ha dispuesto
los rubros de valor por minuto de las diferentes categorias, en cuanto a documental el valor
establecido es de $2.847.744.

TIEMPO DE PRESTACION DE SERVICIO:

El plazo de ejecucion del contrato sera de hasta el 20 de noviembre de 2023 contados a partir de
la suscripcion del acta de inicio, previo cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento y

ejecucion del contrato.
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NATI{II-JLIA MONTEALEGRE
SUPERVISORA DE PROGRAMACION

Proyect6: Paola Rodas — Productora de Contenidos y Supervision (Contratista). =
Reviso: Eliana Sanabria Gomez — Coordinadora de presupuestos y contabilidadd

Revis6: Luisa Fernanda Ramirez Naranjo — Asesora de Contenidos (Contratista). 7"
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